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Bolaget i sammandrag

AppSpotr accelererade under perioden produktutvecklingen samt marknadsféring med hjalp av var
blog, vara nyhetsbrev och sociala mediekanaler. Detta skapade en stark tillvaxt av anvandarbasen
och levererade ett starkt sista kvartal med en exceptionellt hog tillstrdmning av nya anvandare.
Sammantaget har samtliga uppsatta mal for perioden uppfyllts:

+ 0Oka anvandarbasen

+ Oka antalet publicerade appar

+ 0Oka antalet premium abonnemang

+ lansera och utveckla nya funktioner och moduler

™




For perioden 1 maj till 31 okt

Antal anvandare av plattformen steg under perioden med 331% till 144 182 st.
Antal anvandare 2015-10-31 var 14 424 st.

Antal publicerade appar steg med 196% under perioden till totalt 2 993 st
publicerade appar.

Omsattningen ar fortfarande mycket blygsam och hamnade pa drygt 28 000 kr
(ca 80 000 kr samma period 2015).

Resultatet for perioden hamnade pa -6,39 Mkr (-1,7 Mkr). Resultatet paverkas
av planerade satsningar i marknadsfoéring och produktutveckling.

Periodens resultat per aktie blev -4,29 kr (-2 kr).

Eget kapital vid periodens slut uppgick till 7,44 Mkr (3,06 Mkr per 2016-04-30) och till
4,99 kr/aktie (3,58 kr/aktie 2016-04-30).

For perioden 1 aug till 31 okt

Okningen av antalet anvandare i perioden var 102%.

Antal publicerade appar steg med 78% under perioden till totalt 2 993 st
publicerade appar.

Omsattningen ar fortfarande mycket blygsam och hamnade pa drygt 20 000 kr
(ungefar samma som samma period 2015).

Resultatet for perioden hamnade pa -4,59 Mkr (-1 Mkr). Resultatet paverkas av
planerade satsningar i marknadsféring och produktutveckling.

Periodens resultat per aktie blev -3,08 kr (-1,17 kr).




VD har ordet

Det senaste halvaret har varit bdde instensivt och

spannande. Under perioden har vi tagit in ytterligare
externt kapital vilket gjort att vi kunde investera i en
stérre organisation och mer marknadsforing. Detta gav
en aggressivare produktutveckling och anvandartillvaxt
an tidigare. Vi har 6kat var anvandarbas, tkat antalet
publicerade appar, skapat mer intakter fr&n premium-
abonnemang och haft mgjligheten att med hog fart
utveckla och lansera fler produktuppdateringar. Allt
detta ar vasentligt for att etablera en ledande teknisk
och marknadsmassig position inom var bransch.

Det har varit sarskilt roligt att se att var marknads-
foringsstrategi fungerar. Vi har en riktigt bra gas/broms-
formaga nar det kommer till att fa in fler anvandare

i AppSpotr med hjalp av marknadsféring pa sociala
medier. Vi arbetar standigt med att vassa var kommu-
nikation och under perioden har vi fatt se en 6kad ef-
fektivitet i hur vart annonsmaterial presterar. For stora
marknader som USA och Storbritannien har vi sett en
kraftigt 6kande konverteringsgrad till premiumabon-
nenter och kostnaden per anskaffad anvandare (CPA)
har sjunkit pa flera marknader.

Var formaga att 6ka vara intakter bedémmer vi som stor.
Vihar inuldget ett begransat utbud av funktioner och vi
tar annu inte ut sarskilt hoga priser pa de premiumtjan-
ster vi sdljer. Men genom att vi har varit lyhérda i vad vara
anvandare efterfrégar och samtidigt hallit ett hogt tempo
i att lansera nya funktioner, har vi under det senaste
halvaret okat vara intakter om &n blygsamt.

Det ar ocksa tillfredstallande att se hur var lansering av
appmallar fungerat valdigt val. Idag véljer 33% av vara
anvandare en appmall nar dom startar sitt approjekt.
Genom appmallarna skapar vi en enkelhet och snabb-
het som vi ser ar viktig for att 6ka konverteringen.

Var generella konvertering av registrerade anvandare
till betalabonnemang ar pa en all-time high. Kombina-
tionen av appmallar och vart CMS verktyg har férbattrat
var séljtratt, och vi ser manga anvandare som drar nytta
av appmallarna for att bygga appar for nya vertikaler.
Under de kommande manaderna planerar vi att rulla
ut fler appmallar som kommer att fortsatta driva
konverteringen.

Vi ser hur appar byggs battre och snabbare. Andelen

av anvandare som har skapat en app redan forsta
dagen har 6kat jamfért med samma period forra aret.
Det ar helt enkelt enklare an nadgonsin for féretag och
organisationer att f& ut en app med AppSpotr, och vara
anvandare bygger fantastiska appar pa kortare tid an
nagonsin. Tillfredstallelsen att lyckas skapa en app ar en
viktig milstolpe for vara anvandare och ett kritiskt steg
pa vagen mot att sa smaningom konvertera dem till ett
betalabonnemang,.

Vi ska Oka vart utbud. Redan idag utvecklar utvalda
tredjepartsdesigners appmallar till AppSpotr. Denna
mojlighet kommer vi under 2017 erbjuda fler designers.
Da blir det mojligt for tredjepartsdesigners att sélja
appmallar i AppSpotr dar vi delar intakterna mellan

oss och designers. Det gor att AppSpotr pa sikt
kommer att kunna erbjuda ett mycket rikt utbud av
fardigdesignade appmallar for olika branschvertikaler,
vilket saklart kommer att 6ka kundnojdheten och driva
upp konverteringen.

Sa smaningom ¢ppnas denna mojlighet ocksa for
tredjepartsutvecklare att kunna ta fram och sélja
fardigutvecklade appfunktioner. Men det blir férst nar
vara api:er och vart SDK ar fardigutvecklat i borjan av
2018. Och hari ligger karnan till AppSpotrs kommande
tillvéxt. Nar vi har med oss designers, utvecklare och




icke-utvecklare som utbyter tjanster och gor affarer
med varandra i en och samma plattform har vi etable-
rat ett mycket konkurrenskraftigt ekosystem inom
apputveckling.

En annan viktig funktion som vi fatt pa plats ar den
widget i plattformen som hjalper anvandaren att veta
nar appen ar klar fér publicering. Nu kan anvandaren se
hur ménga procent det ar kvar att gora och vilka delar
som ar kvar att bygga innan appen kan publiceras. Vi
tror att denna funktion kommer ¢ka var konvertering av
publicerade appar.

Under perioden efter 31 oktober har vi arbetat mycket
med produktutveckling och marknadsforing. I nasta
kvartalsrapport kommer vi se hur lanseringen av vara nya
moduler for e-handel och sociala nyhetsfloden tagits emot
av anvandarna och marknaden. Jag ser valdigt mycket fram
emot forsta halvaret i 2017. D3 ar vart fokus att paketera
och marknadsftra e-handel och sociala nyhetsfloden

i appar ut mot marknaden. N&got vi tror stenhart pa. Forst
och framst har vara anvandare efterfrégat dessa funktioner.
Och var egen bedémning &r att fler och fler foretag,
organisationer, foreningar och artister/band/influencers

ar nyfikna pa att komplettera sin nérvaro i de sociala
natverken med egna communities. En egen app som kanal
har tidigare varit utesluten da det varit for dyrt, krangligt
och tidsédande att utveckla, publicera och underhalla. Nar
man nu enkelt, billigt och snabbt kan aga sin egen app

och kanal under sitt eget varumarke och kommunicera
exklusivt mot sin egen malgrupp tror vi det &r manga som
kommer utforska denna majlighet. AppSpotr blir den forsta
plattformen ddr man kan bygga en "appshop” i native kod
for respektive iOS och Android (med de fordelar det ger

i anvandarupplevelse) utanfor de traditionella webbaserade

webshopslosningarna. Att ha en e-handelsbutik i en

app som format ar valdigt tilltalande. Vara intitiala
undersokningar visar att de som kdper varor via en app,
koper mer och oftare, samt ar mer varumarkestrogna och
aktiva som ambassadorer for varumarket.

Som aktiedgare i AppSpotr uppmanar jag dig att
utforska var nya satsning mot e-handel och sociala
nyhetsfloden och se till att sprida kunskapen i dina
natverk sa att fler kan upptacka denna majlighet. Nu

i december passerar vi dessutom 300 000 st anvdndare
i Over 180 lander sa vi star val rustade med manga an-
vandare att bearbeta infor 2017. Sa som aktiedgare har
du alla skal att hoja ett extra glas glogg pa julafton!

PATRIC BOTTNE
VD, APPSPOTR




Registrerade anvandare och premium
abonnemang per 2016-10-31

Var befintliga upparbetade anvandarbas innehéller
ett stort potentiellt ekonomiskt varde i framtida
premiumabonnenter utan ytterligare investeringar

i marknadsforing. Vi forvantar oss att vi ur var
befintliga anvandarbas kan generera delar av det
varde fran de manatliga dterkommande abonnemang
som ska byggas upp under de kommande 12
manaderna. | var befintliga anvandarbas vet vi att

vi har anvandare som efterfrdgar mer avancerade
funktioner och ar villiga att betala for dessa.

| det senaste kvartalet lade vi till 72 695 st nya registrerade
anvandare, vilket gor var totala registrerade anvandarbas
till 144 182 st den sista oktober. Var férmaga att standigt

6ka var anvandarbas i sddan god takt ar ett direkt
resultat av var strategi att anvanda direktmarknadsforing
via sociala natverk vilket skapar en snabbt vaxande
medvetenhet om vart varumarke hos var malgrupp
varlden runt. Vi har 6kat vara premiumabonnemang med
106% i det senaste kvartalet, en 6kning vi hoppas kunna
Oka ytterligare under nésta halvarsperiod nar vi lanserar
vara nya moduler for e-handel och sociala nyhetsfloden.




Produktuppdateringar

Var hogsta prioritet ar att utveckla nya produkter

i var plattform som gor det mojligt for foretagare
och organisationer att enkelt skapa, hantera och oka
sina affarer genom en egen app. Teknisk innovation
ar basen i var kompetens, och vi fortsatter visa en
tekniskt ledande position inom var bransch. Vi har
mangder av produktforbattringar planerade for de
kommande manaderna, och vi ar sékra pa att vart
varumarke och var tjanst kommer vara popular bland
foretag och organisationer. Nedan ar de viktigaste
produktforbattringarna som gjorts under Q1-Q2.

NEW FEATURE:

Templates

APPMALLAR

Appmallar gjordes globalt tillgangliga i juni. Det initiala
engagemanget fran anvandarna har varit battre an
vantat, och vi ar forvadnade Gver antalet nya approjekt
som skapas varje dag av vara anvandare med hjalp

av mallar. Vi gor det mojligt for anvandare att skapa
en app med AppSpotr som kanske inte tidigare haft
resurser eller kunskap att gora det. Efter den globala
releasen i juni sa har vi sett flera uppmuntrande tren-
der. Den genomsnittliga tiden det tar for en anvandare
att bygga en app i AppSpotr har minskat och var totala
konvertering har forbattrats, och vi har sett en ¢kning
i anvandningen av branschspecifika appmallar.

PUSH-NOTIFIERINGAR FOR ALLA

I juni lanserade vi globalt mojligheten for vara kunder
att skicka push-notifieringar till slutanvandarnas appar
via AppSpotr. Tidigare hade detta bara varit mgjligt via
tva av vara premium moduler. Funktionen ar inlagd
under det nya menyvalet "Event” inne i plattformen.
Push-natifieringar till en app ar en av de starkaste
kanalerna for direktmarknadsféring pa marknaden.
Ingen annan kanal kan dominera skarmen pa smart-
phones och surfplattor med sitt budskap sa effektivt.
Ratt anvant kan en appagare med intressanta och
vardeskapande push-notifieringar skapa sig en stark,
engagerad och vardefull anvandargrupp i en app.
Sannolikt kommer vi att se ett 6kat anvandande av
push-notifieringar i AppSpotr manaderna framdver nar
nya intressanta funktioner lanseras.

CONTENT+ MODULEN

| september lanserade vi globalt Content+ modulen till
alla vara anvandare. Med inbyggd PayPal knapp for enkel
forsaljning av varor, mojligheten att badda in ljud fran
Soundcloud, bédda in videos fran YouTube, Dailymotion,
Vimeo, Vine och Bambuser, anvanda ett swipe-galleri for
bilder, tabeller och kartor sa blev den snabbt en av de
populdraste modulerna i AppSpotr.

NEW FEATURE:
AdMob by Google

GOOGLE ADMOB

Efterfragan fran vara anvandare att kunna visa reklam-
banners i sin app och tjdna pengar pa detta har funnits
lange. | september lanserade vi globalt denna mojlighet

i AppSpotr. Anvandare anger sitt Google AdMob konto
under nya menyvalet "Event” i AppSpotr och da kommer
reklambanners visas i appen. Anvandaren kan sedan
avrakna intakter pa sitt Google AdMob konto. Anvandnin-
gen har hittills varit ganska moderat men vi forvantar oss
en 6kning de narmaste manaderna. Om det ar en stark
efterfrdgan kan vi efterhand lansera fler reklamnéatverk an
bara Google AdMob.

PUBLICERING TILL APP STORE OCH GOOGLE
PLAY VIA EGNA UTVECKLARKONTON

Mojligheten att publicera sina appar till App Store och
Google Play via sitt eget Apple och Google utvecklar-
konto gjordes globalt tillgangligt i oktober. Méjligheten
att kunna gora detta har efterfragats av vara anvandare
under lang tid. Nu ar det mojligt for vara anvandare att
publicera sin app under sitt eget féretagsnamn pa App
Store och Google Play och ocksa att ta betalt for att
ladda ner appen. Bada tva saker som saklart &r en viktig
del i varumarkesbyggnaden av appen och att tjana
pengar pa den.




Framatblick

Nar vi tittar in i perioden 1 november och 31 januari
som vi nu &r inne i sa ser vi i slutet av perioden lanserin-
gen av vara nya moduler for e-handel och sociala
nyhetsfloden.

Under perioden 1 februari - 30 April &r det fortsatt
hogt fokus pa produktuppdateringar och att vi
pabdrijar planering och utveckling av api:er och

SDK till var utvecklarportal. Under denna period
kommer forsaljningen av premiumabonnemang

for e-handel och socialt nyhetsfléde intensifieras.
Dessa tva moduler dr de mest avancerade premium-
funktionerna vi lanserat hittills i plattformen. Vi har
lagt atskilliga manaders utvecklingstid pa att ta fram
dessa efter att vara anvandare under en langre period
efterfragat mojligheten att salja varor i appar och

att kunna interagera socialt med sina anvandare.

Med moduler for e-handel och social interaktion

pa plats vagar vi pasta att vi har marknadens mest
omfattande plattformstjanster for utveckling av

appar till foretag och organisationer. Med var

effektiva marknadsforingsstrategi och en fortsatt
kostnadsmedvetenhet har vi som mal att 6ka tillvaxten
av betalabonnemang och 6ka vart kassaflode. Vi
kommer att fortsatta utveckla och lansera produkter
som responderar pa vara anvandares énskningar och
som gor att vart varumarke véxer globalt. Vart mal och
fokus nu ar att 6ka vara premiumabonnemang till ca
8000 st s& att vi i borjan av 2018 gar break-even.




Ekonomisk oversikt (SEK)

2016-08-01- 2015-08-01- 2016-05-01- 2015-05-01-

Alla belopp i kronor 2016-10-31 2015-10-31 2016-10-31 2015-10-31
Nettoomsattning 20877 21812 28 621 80120
Periodens resultat -4 590 683 -1 001 467 -6 394 305 -1711 542
Resultat per aktie -3,08 117 -4,29 -2,00
2016-10-31 2016-04-30

Balansomslutning 8 625 290 4229193
Eget kapital 7 442 544 3056 541
Eget kapital/aktie 4,99 3,58
Antal aktier 1490810 853794

FINANSIELL STALLNING

Likvida medel vid periodens slut var 5 765 964 (2 063 740 per 2016-04-30) och soliditeten uppgick

till 86,3% (72,3% per 2016-04-30).

Ovrig information

AKTIEAGARINFORMATION

Appspotr hade per 2016-10-31 73 st aktiedgare

DE TIO STORSTA AKTIEAGARNA AR

Namn

ALMI Invest Vastsverige AB
Starbright Sweden AB

Benolin Holding AB

Patric Bottne

Pin by Pro

Lissaker Consulting AB

Per Bernhult
Entreprendrskapital Kurtin AB
Entreprendrskapital Eskarp AB

O O 00 N o U~ W N =

N

Vdastkustens Affarsanglar AB
Summa

Antal Innehav

1435335

636 895
560 165
398 365
382 545
361 255
298 500
235000
234750
191 230

4734 040

1%
19,30%
8,50%
7,50%
5,30%
5,10%
4,80%
4,00%
3,20%
3,10%
2.60%
63,40%




Finansiell kalender

Kommande rapporteringstillfallen:

Deldrsrapport Maj - Jan 2016/2017
Rapporteras den 31 Mars 2017

Deldrsrapport Maj - April 2016/2017
Rapporteras den 30 Juni 2017

Risker och osakerhetsfaktorer

Denna finansiella rapport innehaller uttalanden som ar framatblickande. Faktiska framtida resultat kan skilja sig
vasentligt fran de forutsedda. Faktorer som kan paverka bolagets resultat utgérs av bland annat den generella
marknadsutvecklingen fér appar, konkurrenssituationen, effekten av ekonomiska omstandigheter, teknisk utveckling,
valutakurs- och rantefluktationer samt politiska risker.

Den finansiella informationen i denna rapport har inte granskats av bolagets revisor.

Goteborg den 10 november 2016

AppSpotr AB (publ)

Hans Borjesson Anders Moberg Lissaker Klas Dahlof
Styrelseordférande Styrelseledamot Styrelseledamot
Roger Cederberg Patric Bottne

Styrelseledamot Styrelseledamot och VD

Adress

Appspotr AB (publ)

Skanegatan 29
412 52 Goteborg




Finansiell

information

RESULTATRAPPORT
2016-08-01-  2015-08-01-  2016-05-01-  2015-05-01-
2016-10-31 2015-10-31 2016-10-31 2015-10-31
Nettoomsattning 20 877 21812 28 621 80 120
Rérelsens kostnader
Ravaror och férnodenheter -1 057 549 -240 995 -1 419423 -374.980
Ovriga externa kostnader -2 768 510 -439716 -3327 141 -549 983
Personalkostnader -562 225 -341 954 -1 450 061 -864 487
Av/nedskrivning av materiella och
immateriella anlaggningstillgdngar -223814 -223 814
Rérelseresultat -4591 221 -1 000 853 -6 391 818 -1 709330
Resultat fran finansiella poster
Ovriga ranteintékter och liknande intékter 19 18 47 18
Rantekostnader och liknande kostnader 519 -633 -2534 -2 230
Resultat efter finansiella poster -4 590 683 -1 001 468 -6 394 305 -1711 542
Resultat fore skatt -4590 683 -1 001 468 -6 394 305 -1711 542
PERIODENS RESULTAT -4590 683 -1 001 468 -6 394 305 -1711 542
BALANSRAPPORT
2016-10-31 2016-04-30
TILLGANGAR
Anlaggningstillgangar
Immateriella anlédggningstiligangar
Balanserade utgifter for utvecklingsarbeten 1497 550 1713497
och liknande arbeten
Materiella anldggningstillgangar
Inventarier, verktyg och installarioner 198 466 25926
Summa anlaggningstillgangar 1696016 1739423
Omsdttningstillgangar
Kortfristiga fordringar
Kundfordringar 45000 82 500
Ovriga fordringar 1067510 288 461
Forutbetalda kostnader och upplupna intakter 50 800 55069
1163310 426 030
Kassa och bank 5765964 2063 740
Summa omsattningstillgangar 6929 274 2489770
SUMMA TILLGANGAR 8 625 290 4229 193




BALANSRAPPORT

EGET KAPITAL OCH SKULDER

2016-10-31 2016-04-30
Eget kapital
Bundet eget kapital
Aktiekapital (1 490 810 aktier) 1490810 1105799
Fritt eget kapital
Overkursfond 26413973 16018 676
Balanserad vinst eller forlust -12 201 008 -7 011 625
Vinst eller forlust foregdende ar -1 866 926 -1 866 926
Periodens resultat -6 394 305 -5 189 383
5951734 1950 742
Summa eget kapital 7 442 544 3 056 541
Langfristiga skulder
Ovriga l&ngfristiga skulder 300 000 300 000
Kortfristiga skulder
Leverantdrsskulder 206 669 142 367
Skatteskulder 60718 45 876
Ovriga kortfristiga skulder 29174 92159
Upplupna kostnader och forutbetalda intakter 644 533 592 250
882 746 872 652
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 8625 290 4229 193
FORANDRING AV EGET KAPITAL
Bundet eget kapital Aktiekapital
Ingdende balans 2016-05-01 1105799
Nyemission 385011
Utgdende balans 2016-10-31 1490810

Fritt eget kapital

Overkursfond Balanserat resultat

Redovisat resultat

Ingdende balans 2016-05-01
Omforing mellan poster i eget kapital
Disposition enligt arsstammobeslut
Periodens resultat

Nyemission

Utgdende balans 2016-10-31

16018676 -8 878 551 -5189 383
-5189 383 5189 383
-6 394 305

10395 297
26413973 - 14067 934 -6 394 305




APPSPOTR AB (PUBL)

SKANEGATAN 29

412 52 GOTEBORG

TELEFON: 031-16 13 37

E-POST: INFO@APPSPOTR.COM

HEMSIDA: WWW.APPSPOTR.COM




