NEW NORDIC HEALTHBRANDS AB (PUBL)
SEXMANADERSRAPPORT

JANUARI - JUNI 2021 e
SEX MANADER SEX MANADER Q2 2021 Q2 2020
2021 2020
Nettoomséttning, kSEK 268 943 217 027 141 112 104 769
Andring i SEK, procent 23,9 -1,4 34,7 -10,1
Andring i lokala valutor, procent 30,8 -1,2 40,9 -9,9
Bruttoresultat, kSEK 182 796 152 050 97 114 71717
Bruttomarginal, procent 68,0 70,1 68,8 68,5
EBITDA kSEK 24 566 11818 11 151 4768
EBITDA marginal, procent 9,1 5,4 7,9 4,6
Rorelseresultat, kKSEK 24129 11416 10 934 4535
Rérelsemarginal, procent 9,0 53 7,7 4,3
Periodens resultat, kSEK 19 102 8 656 8716 3 261
Vinst per aktie EBITDA, SEK 3,97 1,91 1,80 0,77
Vinst per aktie* efter skatt, SEK 3,08 1,40 1,41 0,53

*Det finns inga utspadningseffekter

VD-KOMMENTAR AV KARL KRISTIAN BERGMAN JENSEN

Efterfragan pa New Nordics produkter har varit hég under 2021. Tillvaxten i forséljiningen har accelererat un-
der forsta halvaret och har ¢vertraffat vara forvantningar. Andra kvartalet var det basta nagonsin. Under forsta
halvaret hade vi en tillvaxt pd 31 procent i lokala valutor och 24 procent efter konvertering till svenska kronor.
Forsaliningen nadde 269 miljoner kronor. Den dkade forsaljiningen har resulterat i ett bra halvarsresultat med en
okning pa 120 procent i resultat per aktie. Hela vart internationella team har gjort ett bra arbete for att uppna
detta fina resultat.

Vi har haft tillvéxt inom alla geografiska omraden, drivet av 6kad marknadsféring med fokus pa véra bastsal-
jare. Vi har haft dverraskande stor framgang med véra kampanjaktiviteter pa Hair Volume™ i samband med
produktens 10-8rsjubileum. Aven | Kanada har vi haft stor framg&ng med kampanjaktiviteter med Hair Gro™
i varuhusklubbar. Det ar ocksa gladjande att se att vi har haft forsaljningdtillvaxt i Sverige och Norge i ar efter
en nedgang i 2020. | Australien har vi uppnétt goda resultat av vara anstrangningar att bygga partnerskap med
distributdrer i alla stater och vi har nu rikstadckande distribution. Vi startar for narvarande bygga distribution i
bé&de Spanien och Portugal samt Tjeckien. Efter detta behdver vi bara 6ppna nagra f& europeiska marknader
innan New Nordic finns i alla lander i Europa.

Vi har under halvaret ocksa fokuserat pa att dka forsaliningen péa var egen webbplats, som ar var "online New
Nordic flaggskeppsbutik” Bland annat introducerar vi nu prenumerationsforsaljning i alla 26 lander dar vi driver
var egen lokala New Nordic natbutik. Vi forvantar oss en hog tillvaxt i vara egna néatbutiker de narmaste aren.

Halvéaret har dock fortfarande varit utmanande péa grund av Covid-19-begrénsningar. Detta géller séarskilt i Storbri-
tannien. Vi forvantar oss dock att forsaljiningen har ¢kar i samband med att marknaden 6ppnas och normaliseras.

Pa grund av forandringar i produktmix och ¢kade kostnader for frakt i synnerhet, har var bruttovinst minskat frén
70 till 68 procent jamfort med forra aret. Vi kommer att forsoka uppratthalla en hog bruttovinst och vi kommer




att anvanda oss av alla mojliga medel for att uppna detta mél. Vi har god kontroll ¢ver vara kostnader, som har
oOkat med 13 procent, vilket ar betydligt mindre an var intaktsdkning.

Kassaflodet fran I6pande verksamheten var bara ett litet plus trots en 6kning av kassaflodet fran den I6pande
verksamheten fore forandringar av rorelsekapital, uppgick till 19,2 miljoner kronor. Detta beror pé& en dkning
av varulagret med 11,9 miljoner kronor och en ¢kad skillnad mellan fordringar och kortfristiga skulder med 7,1
miljoner kronor. De Okade fordringarna ar till stor del relaterade till den stora forséaljningsdkningen i Kanada.
Likviditeten ar fortfarande god. Vi kan genomféra vara organiska tillvaxtplaner utan behov av mer kapital.

Beauty In & Out™ har fatt en riktigt bra start pd testmarknaden i Danmark. Bade harprodukterna och hud-
vardsprodukterna gar bra och har blivit mycket val mottagna av bade handeln och konsumenterna. Vi har
redan vunnit flera prestigefyllda utméarkelser for produkterna i denna serie och i april 2021 vann vi det danska
skonhetspriset som "arets serie”. Har ar domarnas uttalande: "New Nordic har ¢vertréffat sig sjalv och lanserat
en cross-over-serie som kombinerar inre och yttre skonhet. Det ar komplett och trevligt att kunna debutera pa
den yttre hudvardsmarknaden med en sadan traff av en serie, s New Nordic kan nu leverera skonhet in och
ut - i toppklass. Alla domare var mycket imponerade.”

Vér strategi ar stark. Vart fortsatta arbete 2021 kommer att vara att utféra den effektivt och fokusera pa att
skapa "storre produkter och stérre marknader”, inte minst att fortsatta etablera Hair Volume som ett globalt
varumarke. | alla lander déar vi ar verksamma driver véara landskontor bastsaljarna framat i samarbete med vara
aterforsaljare som apotek, “drugstores”, halsobutiker och natbutiker.

Vér internationella position inom kategorin inre skonhet starks dag for dag. Med de goda testresultaten i Dan-
mark kommer vi att gora vad vi kan for att utoka framgangen och bli en ledande och drivande leverantdr inom
kategorin inre skonhet och Beauty In & Out. Vi planerar en internationell "Roll Out” av Beauty In & Out som
kommer att leda till en expansion till nya férsaljningskanaler och en ¢kad narvaro i varuhus, skdonhetsbutiker
och “Travel Retail”.

Trots att Beauty In & Out representerar stora mojligheter kommer vi inte att glomma vara vitalprodukter, livs-
stilsprodukter och premium-vitaminprodukter som ocksa véxer och utgor en stor del av New Nordic.

Innovation och 6kad marknadsforing &r vara tva tillvéxtmotorer.Utvecklingen av nya produkter och tekniker &r
i full gadng med fokus pa orter, vitaminer, mineraler och probiotika. Vara stora marknadsforingsinsatser och
reklamkampanjer kommer att vaxa ytterligare pa den internationella marknaden och vi kommer att fokusera yt-
terligare pa internationell samordnad digital marknadsféring.

USA, Tyskland och Storbritannien ar lander som med var nuvarande position p& marknaden representerar stor
tillvéxtpotential. Det maste vi dra nytta av. Naturligtvis representerar Kina ocksa stora mojligheter, men har beror
mojligheterna pa hur bra vi lyckas hitta de forséaljningsaktiviteter som kan oka var forsaljning.

Vi arbetar for narvarande med att forbereda for att flytta var aktie frdn First North Growth Markets i Stockholm fill
Nasdag Main Markets Stockholm under 2022. Detta innebéar ocksa att vi just nu utvidgar var internationella rap-
portering, uppgraderar vart redovisningssystem och forbereder oss for dvergangen till IFRS redovisningsstandarder.

For investerare som vill investera i ett foretag som huvudsakligen fokuserar pé kosttillskott och &r verksamt
internationellt &r New Nordic aktien unik . Det finns valdigt fa alternativ till New Nordic péa de internationella
boérserna séa vi forvantar oss mycket av att vara pa Main Market listan.

Under forsta halvéret har vi haft utomordentligt bra kampanjer med véra aterforséljare och tillvaxten har varit
hogre an forvantat, Jag ar mycket positiv till den fortsatta utvecklingen men det &r svart att beddéma om den
hoga efterfrégan just nu ar ett resultat av konsumtionens nuvarande eufori eller om det ar borjan pa en mer
langsiktig trend. Dessutom ar jag mycket ¢dmjuk for den situation vi befinner oss i nar det galler nya corona
utbrott och restriktioner. Hela New Nordic-teamet ar entusiastiskt och arbetar méalmedvetet for att Oka forsalj-
ning och resultat samt sprida kunskapen om New Nordic i hela varlden.



Forséaljning

Forsaljningen under forsta halvaret uppgick till 268,9 MSEK (217,0), en 0kning med 23,9 procent. | lokala
valutor var okningen 30,8 procent. Forsaljningen dkade i alla geografiska omraden: Norden, Ovriga Europa,
Nordamerika och Asien.

Resultat for sex manader

Bruttoresultatet for forsta halvaret okade till 182,8 MSEK (1562,1). Detta motsvarar en bruttomarginal pa 68,0
procent (70,1). EBITDA uppgick till 24,6 MSEK (11,8). Detta motsvarar en EBITDA-marginal pa 9,1 procent
(5,4). Rorelseresultatet uppgick till 24,1 MSEK (11,4). Detta motsvarar en rorelsemarginal pd 9,0 procent
(5,3). Resultatet efter finansiella poster uppgick till 23,9 MSEK (11,0). Resultatet efter skatt for halvaret uppgick
till 19,1 MSEK (8,7).

Kommentarer till andra kvartalet

Forsaliningen i lokala valutor ékade med 40,9 procent. Konverterat till SEK dkade foérséljningen med 34,7
procent till 141,17 MSEK (104,8). Okningen i forséljiningen pdverkas starkt av ¢kad efterfrdgan efter Covid-19
Pandemin och till stor grad av extraordinéra bra kampanjer pa Hair Volume™ i Danmark och pa Hair Gro™ |
Kanada. Bruttomarginalen dkade till 68,8 procent (68,5). Personal-, forsaljinings- och administrationskostnader
uppgick till 86,0 MSEK (66,9), en d6kning med 28,4 procent. Antalet anstallda vid periodens slut var 67 (58).
Den stérsta kostnadsokningen var relaterad till 6kade marknadsféringskostnader medan kostnadsdkningarna
fér personal och andra kostnader var lite 1&gre. EBITDA 6kade med 6,4 MSEK och resultatet efter skatt dkade
med 5,5 MSEK. Ett resultat av hogre férséljning och en mindre dkning av kostnaderna. Avskrivningar var status
quo pa -0,2 MSEK (-0,2). Rénta och andra finansiella poster minskade till -0,1 MSEK (-0,3).

Resultatet efter finansiella poster 6kade med 1568,3 procent och uppgick till 10,8 MSEK (4,2). Resultatet efter
skatt 6kade med 167,3 procent och uppgick till 8,7 MSEK (3,3).

Finansiell stédllning och kassafléde

Koncernens totala tillgdngar per 30 juni 2021 uppgick till 236,6 MSEK (205,0), en 6kning med 15,4 procent
jamfort med samma tid foregdende ar. Varulagret dkade med 6,7 procent jamfort med samma period forra aret
och uppgick till 92,56 MSEK (86,7). Under de forsta sex manaderna genererade den l6pande verksamheten
ett positivt kassaflode pa 0,2 MSEK (8,4) trots en 0kning i kassaflodet fore forandringar av rorelseskapital pa
19,2 MSEK. Det beror pa 6kning av varulager med 11,9 MSEK och en minskning av kassaflodet beroende péa
en Okad skillnad mellan fordringar och kortfristiga skulder pa 7,1 MSEK. Likvida medel uppgick vid periodens
slut till 11,0 MSEK (10,2). Koncernens soliditet uppgick till 49,6 procent (47,4). Eget kapital dividerat med de
utestédende 6 195 200 (6 195 200) aktierna var 18,94 SEK per aktie (15,68) den 30 juni 2021.

Expansion

New Nordic's verksamhet skapar varde for foretagets kunder och aktiedgare. Under 2020 och framét kommer
foretaget att fortsatta utveckla vaxtbaserade kosttillskott och skdnhetsprodukter for att tillgodose specifika
halso- och skénhetsbehov. New Nordic kommer att marknadsféra dessa produkter till ett vaxande antal kon-
sumenter dver hela vérlden. Allt med omsorg fér mé&nniskor och natur. Produkterna kommer att marknadsféras
under det karakteristiska New Nordic varumarket. Ett varumérke som aterspeglar det skandinaviska kulturarvet,
de skandinaviska vardena och féretagets passion for 6rter och ett hélsosamt liv.

Moderbolaget
Moderbolaget hade under forsta halvaret 2021 en nettoomséttning om 117,3 MSEK (82,1).

Kommentar nuvarande kvartal
Forsaljningen under de forsta veckorna i juli har bdérjat tillfredsstéallande.



Transaktioner med néarstadende

Under perioden har det inte skett nagra vasentliga transaktioner med néarstdende bortsett fran den vanliga
forsaliningen av New Nordic produkter till normala handelspriser och villkor till Dansk Detail APS (halsobuti-
ker), Danmark, som ags gemensamt av Marinus Blabjerg Serensen och Karl Kristian Bergman Jensen .

Risker och osédkerheter

Ett antal faktorer kan paverka New Nordics resultat och verksamhet. Méanga av dessa kan hanteras genom
interna rutiner, medan vissa andra paverkas mer av yttre paverkan. Det finns risker och osékerhetsfaktorer i
samband med konsumenttrender, vaderforhallanden, negativa makroekonomiska forandringar, geopolitiska
risker, héllbarhet och externa faktorer i produktionsléander, regleringsfragor, handelsinterventioner, utlandsk
valuta och skatt, men ocksé i samband med expansion till nya marknader, lanseringen av nya produkter,
forandringar i konsumentbeteende och hur varumérket hanteras. Det finns ocksé vissa risker relaterade till
gruppens rykte, sa kallade “reputational risks”.

For en mer detaljerad beskrivning av risker och osékerheter hanvisas till &rsredovisningen och koncernredo-
visningen for 2020 under “Riskfaktorer”.

Redovisningsprinciper
Koncernen upprattar sin redovisning i enlighet med Arsredovismngslagen och Bokféringsnamndens allménna

rad 2012:1 (K3). Information kring redovisningsprinciperna i évrigt framgéar av arsredovisningen 2020.

Certifierad radgivare
New Nordic Healthbrands AB'’s Certifierade radgivare ar Mangold Fondkommission AB. Telefon: +46 8 503 01 550.

Kommande rapporttillfallen

Nio ménaders rapport 2021 29 oktober 2021
Bokslutskommuniké 2021 28 februari 2022
Arsrapport 2021 25 mars 2022
Tre manaders rapport 2022 28 april 2022
Arsstamma 28 april 2022

For ytterligare information kontakta:

Karl Kristian Bergman Jensen, VD, kk@newnordic.com
Denna rapport har ej granskats av bolagets revisorer.
Malmé den 30 juli 2021

New Nordic Healthbrands AB (publ)

Styrelsen

New Nordic Healthbrands AB
Sodra Forstadsgatan 3 © SE-211 43 Malmo e Sverige
Telefon: +46 40 23 64 14

Informationen i detta dokument ar den som New Nordic Healthbrands AB (publ) maste offentliggéra enligt EU
Market Abuse Regulation. Informationen ldmnades for offentliggdrande via kontaktpersonen som anges ovan,
klockan 8:00 (CET) den 30. juli 2021.



KONCERNENS

RESULTATRAKNING

(kSEK)
Nettoomsattning
Kostnad sélda varor
Bruttoresultat

Personalkostnader
Ovriga externa kostnader
Rorelseresultat fore avskrivningar (EBITDA)

Avskrivningar
Rorelseresultat (EBIT)

Réntor och 6vriga finansiella poster
Resultat efter finansiella poster

Periodens skatt
Periodens resultat

Genomesnittligt antal aktier under perioden
Antal aktier vid periodens slut *

Resultat per aktie, SEK *

Resultat per aktie EBITDA, SEK

*Det finns inga utspadningseffekter

SEX MANADER
2021

268 943
-86 147
182 796

-28 146
-130 084
24 566

-437
24129

-181
23948

-4 846
19 102

6195 200
6195 200
3,08
3,97

SEX MANADER
2020

217 027
-64 977
152 050

-23 506
-116 726
11818

-402
11 416

-455
10 961

-2 305
8 656

6195 200
6 195 200
1,40
1,91

Q2 2021
141 112
-43 998

97 114

-14 573
-71 390
11 151

-217
10 934

-108
10 826

-2 110
8716

6 195 200
6 195 200
1,41
1,80

Q2 2020
104 769
-33 052

717

-11 663
-55 286
4768

-233
4535

-344
4191

-930
3 261

6 195 200
6195 200
0,53
0,77



KONCERNENS
BALANSRAKNING

(kSEK) Q2 2021 Q2 2020 HELAR 2020
Tillgangar

ANLAGGNINGSTILLGANGAR

Immateriella anlaggningstillgangar 1849 1708 1714
Materiella anlaggningstillgangar 2100 2197 1782
Finansiella anlaggningstillgdngar 4948 4615 3 659
Summa anlaggningstillgangar 8 897 8 520 7 155

OMSATTNINGSTILLGANGAR

Varulager 92 525 86 680 80 668
Kortfristiga fordringar 124 106 99 573 93 264
Kassa och bank 11 033 10 222 10 404
Summa omséttningstillgangar 227 664 196 475 184 336
SUMMA TILLGANGAR 236 561 204 995 191 491
Eget kapital och skulder

EGET KAPITAL 117 334 97 127

Avsiattningar for skatter 2218 2 865 104 808
Langfristiga skulder - réntebarande 2 840 2 353 2 304
Kortfristiga skulder — rantebarande 12 556 12 520 2736
Kortfristiga skulder — icke rantebarande 101 613 90 130 1563
Summa kortfristiga skulder 114 169 102 650 80 080

SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 236 561 204 995 81643



RAPPORT OVER FORANDRING
| EGET KAPITAL

Q2 2021
(kSEK)

Ingdende balans
Utdelning
Omrakningsdifferens
Periodens resultat
Utgaende balans

Q2 2020
(KSEK)

Ingdende balans
Utdelning
Omrékningsdifferens
Periodens resultat
Utgdende balans

HELAR 2020
(KSEK)

Ingéende balans
Utdelning
Omrékningsdifferens
Periodens resultat
Utgdende balans

Aktiekapital

6195

6195

Aktiekapital

6195

6195

Aktiekapital

6195

6195

Annat eget kapital
inkl. rets resultat

98 613
-9 293
2717
19102
111 139

Annat eget kapital
inkl. rets resultat

95 722
-10 842
-2 604
8 656
90 932

Annat eget kapital
inkl. arets resultat

95 722
-10 842
-4 032
17 765
98 613

Summa EK

104 808
-9 293
2717
19102

117 334

Summa EK

101 917
-10 842
-2 604
8 656
97 127

Summa EK

101 917
-10 842
-4 032
17 765
104 808



KONCERNENS
KASSAFLODESANALYS

SEX MANADER SEX MANADER

(KSEK) 2021 2020 Q2 2021
DEN LOPANDE VERKSAMHETEN
Rérelseresultat 24129 11 416 10 934
Justeringar for poster som inte ingar i
kassaflédet
Avskrivningar 437 402 217
Ovriga justeringar 0 -96 0

24 566 11722 11 151
Erhallen ranta 1 1 0
Erlagd ranta -182 -279 -108
Betald inkomstskatt -5 142 -3 058 -2 819
Kassafléde fran den Iopande verksamheten 19 243 8386 8224
fore férandringar av rorelsekapital
Férandringar i rérelsekapital
Okning/minskning av varulager -11 857 -6 292 -4 666
Okning/minskning av fordringar -28 031 -521 -5117
Férandring av kortfristiga skulder 20 885 6 858 690
Kassaflode fran den Idpande verksamheten 240 8431 -869
INVESTERINGSVERKSAMHETEN
Férvary av immateriella anlaggningstillgdngar -301 -1 085 -251
Férvary av materiella anlaggningstillgéngar -564 -804 -525
Férsaljning inventarier 0 96 0
Férandring l&ngfristiga fordringar -600 587 -250
Kassafléde fran investeringsverksamheten -1 465 -1 206 -1 026
FINANSIERINGSVERKSAMHETEN
Utdelning -9 293 -10 842 -9293
Férandring langfristiga skulder 104 475 180
Foérandring av checkrékningskredit 10 993 2548 10 786
Kassaflode fran finansieringsverksamheten 1804 -7 819 1673
Férandring av likvida medel 579 -594 -222
Likvida medel vid &rets borjan 10 404 10 819 11 450
Omrikningsdifferens likvida medel 50 -3 -195
Likvida medel vid arets slut 11 033 10 222 11033

Q2 2020

4 535

233

4768

-164
1446
3158

-3373
16 982
-7 958

8 809

-154
-340

-13
-507

-10 842
233
834

-9 775
-1473
11894

-199
10 222



NYCKELTAL OCH
DEFINITIONER

SEX MANADER
(kSEK) 2021
Nettoomsattning 268 943
Bruttoresultat 182 796
Rorelseresultat fore avskrivningar (EBITDA) 24 566
Rorelseresultat 24129
Resultat efter finansiella poster 23948
Resultat efter skatt 19102
Balansomslutning 236 561
Avkastning pa sysselsatt kapital, % 18,2
Avkastning pa eget kapital, % 16,3
Eget kapital 117 334
Soliditet, % 49,6
Skuldsattningsgrad 1,02
Réntetackningsgrad, ggr 132,6
Investeringar 865
Kassaflode fran den I6pande verksamheten 240
Bruttomarginal, % 68,0
EBITDA, % 9,1
Rérelsemarginal, % 9,0
Vinstmarginal, % 8,9
Antal anstéllda, medeltal 64
Antal anstéllda, periodens slut 67
Nettoomséttning per anstélld 4235
Bruttoresultat per anstélld 2879
Resultat per anstalld 377
Genomesnittligt antal aktier under perioden 6 195 200
Antal aktier vid periodens slut * 6 195 200
Egna aktier vid periodens slut * 0
EBITDA per aktie, SEK 3,97
Resultat per aktie, SEK * 3,08
Eget kapital per aktie, SEK 18,94

*Det finns inga utspadningseffekter

SEX MANADER
2020

217 027
152 050
11818
11 416
10 961

8 656

204 995
10,2
8,9

97 127
47,4
1,11

40,9
1889
8 431

70,1
5,4
53
5,1

57

58

3 841
2 691
194

6 195 200
6 195 200
0

1,91

1,40
15,68

Q2 2021

141 112
97 114
11151
10 934
10 826

8716

236 561
8,5

7,4

117 334
49,6
1,02

101,2
776
-869

68,8
7,9
7,7
7,7

64

67
2205
1517
169

6 195 200
6 195 200
0

1,80

1,41
18,94

Q2 2020

104 769
77
4768
4535
4191

3 261

204 995
3,9

3,4

97 127
47,4
1,11

27,7
494
8 809

68,5
4,6
4,3
4,0

57
58
1838
1258
74

6 195 200
6 195 200
0

0,77

0,53
15,68



NEW NORDICS OMSATTNING
FORDELAD PER GEOGRAFISKT
OMRADE

Q2 2021 Q2 2020 HELAR 2020
Omsaéttningen fordelad per
geografiskt omrade omraknat
till svenska kronor MSEK Procent MSEK Procent MSEK Procent
Norden 47 33 32 30 156 34
Ovriga Europa 51 36 44 42 175 39
Nordamerika 40 28 28 27 107 24

Ovriga varlden 3 3 1 1 12 3




KVARTALSHISTORIK

Omsattning MSEK

Andring fran féregdende &r, %

EBITDA, MSEK

EBITDA-marginal, %

Rorelseresultat, MSEK

Rérelsemarginal, %

Resultat fore skatt, MSEK

Resultat efter skatt, MSEK

Kassa, MSEK
Varulager, MSEK

Eget kapital, MSEK

Resultat per aktie, SEK

Eget kapital per aktie, SEK

Kassaflode fran den I6pande
verksamheten per aktie, SEK

Soliditet, %

2021 2020 2019 2018
Q1 Q2 Qi Q2 Q3 | Q4 Qi Q2 Q3 | Q4 Q1 Q2 Q3 | Q4
127,8 | 141,1 112,3|104,8(115,3 |117,8| |103,7[116,5|118,1|114,4 88,4| 95,0 |112,7| 97,6
13,9 34,7 8,3 -10,1| -2,4| 2,9 17,31 22,7 4,8| 17,2 93| 6,9| 27,6| 12,7
13,4 11,2 711 48| 82| 46 8,5| 6,8| 14,5 71 73| 3,8 13,8] 10,0
10,5 7,9 6,3 46| 71| 3,9 8,2| 58| 12,3] 6,2 8,3| 4,0| 12,2| 10,2
13,2| 10,9 6,9 4,5 80| 4,4 8,4| 6,6 14,3 7,0 71| 3,6| 13,6/ 9,8
10,3 7,7 61 43| 6,9 3,7 81| 57| 121| 6,1 81| 3,8| 12,1| 10,1
13,1| 10,8 6,8 4,2 78| 4,5 8,5| 6,5| 14,3| 6,8 74| 3,6| 13,4 97
10,4| 8,7 5,4 3,3| 6,4| 2,7 6,7| 53| 11,4| 4,6 56| 29| 10,7 7.2
11,5 11,0 11,9] 10,2| 11,2] 10,4 19,6 70| 9,7| 10,8 78| 73| 79| 14,4
87,9 92,5 83,3| 86,7| 77,9| 80,7 76,6| 78,7 | 77,3| 80,4 53,9| 61,6 | 61,7| 65,1
118,7117,3 107,8| 97,1]{103,8 (104,8 89,1|84,5| 97,0/101,9 67,4 63,3 | 73,7| 80,2
1,68 1,41 0,87| 0,53| 1,04 0,43 1,09|0,85| 1,85| 0,75 0,91]0,47 | 1,73| 1,17
19,16 (18,94 17,41(15,68(16,75 (16,92 |14,38[13,64 |15,66(16,45| |10,89110,22 | 11,9(12,95
0,18|-0,14| |-0,06| 1,42|-0,18| 1,99 1,12-2,34 | 0,26| 0,74 0,49(-1,10 | 0,91| 2,58
52,4| 49,6 49,1| 47,4| 51,0| 54,7 47,5\ 43,4 | 471| 51,7 45,2| 37,6 | 41,8] 49,3
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Bruttoresultat: New Nordics bruttoresultat ar Bolagets nettoomséttning med avdrag for kostnader till New Nordics
leverantérer.

Soliditet: Eget kapital i procent av balansomslutningen.

Skuldsattningsgrad: Kvoten mellan samtliga skulder och eget kapital.

Rantetackningsgrad: Resultat efter finansnetto plus finansiella kostnader dividerat med finansiella kostnader.
Avkastning pa eget kapital: Resultat efter skatt i procent av eget kapital vid periodens slut.

Sysselsatt kapital: Balansomslutningen minskad med icke réntebarande avsattningar och skulder.

Avkastning pa sysselsatt kapital: Resultat efter finansnetto plus finansiella kostnader dividerat med sysselsatt kapital.

Investeringar: Investeringar i materiella och immateriella anlaggningstillgéngar.

Bruttomarginal: Bruttoresultatet i procent av nettoomséattningen.

EBITDA marginal: Rorelseresultat fére av- och nedskrivningar i procent av nettoomsattningen.
Rorelsemarginal: Rorelseresultat efter av- och nedskrivningar i procent av nettoomsattningen.
Vinstmarginal: Resultat efter finansiella poster i procent av nettoomsattningen.
Nettoomsattning per anstélld: Nettoomsattning dividerat pa genomsnittligt antal anstallda.
Bruttoresultat per anstélld: Bruttoresultat dividerat pd genomsnittligt antal anstallda.

Resultat per anstélld: Resultat efter finansiella poster dividerat pd genomsnittligt antal anstallda.
Resultat per aktie: Resultat efter skatt dividerat med genomsnittligt antal aktier.

Eget kapital per aktie: Eget kapital dividerat med antal aktier vid periodens slut.
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