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Juli - september 2018...:

NIOMANADERSPERIODEN
Januari — september 2018

Kvartalet juli - september 2018

o Nettoomsattningen uppgick till 48,4 mkr (39,7).
a'e Rorelseresultatet (EBITA) blev 4,8 mkr (2,0).

« 'Rorelsemarginalen (EBITA) blev 9,9 % (5,0%).

° -Resultat efter skatt blev 3,3 mkr (1,0).

¢ Vinst per aktie efter skatt blev 0,35 kr (0,11).

o Kassaflodet fran den I6pande verksamheten blev 4,5
mkr (1,0) vilket motsvarar 0,49 kr per aktie (0,10).

Niomanadersperioden januari — september 2( 18
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° R eEeresultatet?EBlTA blev 17,2 mkr 11,4).

precio g
fishbone



precio £p
fishbone

Vi har haft ett mycket starkt
tredje kvartal med en omsatt-
ningsokning pa 22 % och en
Okning av rorelseresultatet
med 140 %. Det gor att vi haft
vart basta tredje kvartal na-
gonsin! Semesteruttag paver-
kar konsultdelen av verksam-
heten negativt i detta kvartal
men det har kompenserats av
Okande produktforsaljning.

Ett kvartal dominerat av val

I nara 50 av Sveriges kommuner, bl a Stock-
holm, Géteborg, Malmé, Luled och Atvidaberg
for att némna ndgra, anvandes var SaaS-tjanst

Kaskelot for att administrera valen i september.

| de kommuner som anvande Kaskelot finns
cirka 2/3 av Sveriges hela valmanskar. For att

administrationen av ett val ska fungera klander-

fritt ar kraven pa tillgdnglighet och sakerhet
mycket hoga. Bade under tiden innan valet och
pa valdagen har vi haft en mycket hég incident-
beredskap. Allt fungerade dock helt utan nagra
som helst storningar. Vi &r mycket stolta och
glada att vi kunnat bidra till att underlatta Val-
namndernas viktiga arbete med att genomfora
valet. Nasta ordinarie val ar till Europaparla-
mentet i maj 2019 och vi hoppas att annu fler
kommuner valt Kaskelot som stod till dess.

Vi bygger vidare med Omnia

Under namnet Omnia har vi samlat vara pro-
dukter for att skapa ett modernt, effektivt, digi-

taliserat arbetsliv. Volymen av den direkta pro-
duktdelen av affaren och de konsultationer som
ar kopplade till affaren vaxer stadigt och vi har
nu over 160 kunder med tillsammans dver en
halv miljon anvandare. Merparten av kunderna
finns i Skandinavien men anvandarna ar ut-
spridda globalt. Vi har under kvartalet gjort den
forsta implementationen hos en kanadensisk
kund som ar en federal myndighet med 5 000
anvandare. En bra start pa en ny geografisk
marknad for Omnia! Framgangen sporrar 0ss
till att arbeta annu hardare med etableringen i
Nordamerika.

En viktig del av var strategi for nd ut till mark-
naden med Omnia ar att skapa ett natverk av
utvalda partners. Vi tecknar just nu avtal med
nya partners varje vecka till vart partnerpro-
gram. De investeringar vi gjort och gor bdrjar
bara frukt i form av vunna affarer och 6kande
intakter. Att skapa ett livskraftigt partnernatverk
ar prioriterat nar det galler internationell ex-
pansion men det utesluter inte egen narvaro pa
utvalda marknader.

Tillvaxt i konsultaffaren

Vi har en stark marknadsposition och det ar en
mycket god efterfrdgan pa den typ av hogt kva-
lificerade konsulttjdnster som vi erbjuder. Olika
kunder har olika behov och preferenser for hur
de vill att leveransen ska vara utformad. Vi dri-
ver projekt och ingar dtaganden med helhets-
ansvar for leveransen saval som vi erbjuder
kompetensteam eller enskilda specialister som
resurser. Projekt och ataganden ar ofta kopp-
lade till de produkter vi utvecklat. Tillvaxten i
konsultaffaren har varit i linje med vara forvant-
ningar och ligger pa knappt 10 % hittills i ar.

Christer Johansson
Verkstallande direktor



