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Forsta nyckeltalen i den pagaende
varvningskampanjen

Appspotr har tidigare 2020-05-13 meddelat att man startat sin globala varvningskampanj av
nya anviandare till version 3. Nu kan bolaget presentera de férsta nyckeltalen fran delar av
kampanjen.

Varvningskampanjen pagar under hela aret och inriktar sig initialt till 50 000 st utvalda anvandare i
gamla version 2 och samt 1000 st intresserade aterforséljare som sedan tidigare lamnat intressean-
maélan for att fa tillgang pa nya version 3.

Kampanjen mot de 50 000 st gamla anvandarna kommer att padga successivt under hela aret och det
ar i nulaget for tidigt att Iamna nagra nyckeltal an.

Kampanjen mot de 1000 st intresserade aterforséljarna pagar och som tidigare meddelats ar malet
att uppna 10% i konverteringsgrad, dvs varva 100 st nya anvandare till plattformen fran denna mal-
grupp. Kampanijen ar inte klar &nnu men visar i nulaget en konverteringsgrad pa 30%, vilket &r myc-
ket hdégre dn vad man raknat med.

Kampanjerbjudandet ger anvéndaren majligheten att anvanda plattformen fér att bygga och lansera
en PWA (Progressive Web App) utan kostnad. Anvandaren kan lansera fler PWA eller iOS och Android
appar mot en kostnad.

Uppgradering till betalande anvandare sker [6pande genom olika aktiviteter bade i plattformen och
genom kontakt frén séljare och supportcenter.

Nya kampanjer férbereds hela tiden och sjésatts efterhand till olika nya malgrupper under &ret.

Efterhand som dessa forsta kampanjer &r klara kommer nyckeltal av denna typ inte rapporteras for
varje kampanj via pressmeddelanden utan istallet vara en del av rapporteringen i bolagets delarsrap-
porter.

Kommentar fran vd, Appspotr Patric Bottne:

- Det &r mycket gladjande att se vilken fin konverteringsgrad vi just nu uppnér i malgruppen av ater-
forséljare som lamnat intresseanmalan. Hogt 6ver var egen forvantan. Att n& 30% i konverteringsgrad
ar mycket bra och vi bedémer att denna nivd kommer hélla i sig i denna rekryteringskampanj. Varje ny
malgrupp vi adresserar i vara kampanjer kommer att vara unik och vi kan inte rdkna med att uppna
samma konverteringsgrader i alla kampanjer utan de kommer saklart variera fran kampan; till kam-
panj. Men att vi s& har tidigt nar 30% i konverteringsgrad i en forsta kampanj &r som sagt valdigt lo-
vande. Detta i kombination med att vi far valdigt bra feedback frdn anvandarna som nu anvander
plattformen sa ar det mycket inspirerande for oss att nu planera och férbereda nya kampanjer. Viktigt
nu ar att fa in volymer av anvandare, uppna ratt nyckeltal och noéjda anvandare.

For ytterligare information, kontakta:
Patric Bottne, VD Appspotr AB (publ)

Mobil: +46 701 46 61 89

E-post: patric@appspotr.com
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Appspotr erbjuder en plattform med en rik uppséttning verktyg fér utveckling och publicering av professionella
appar till iOS, Android och webben. Plattformen anvands av aterférsaljare och partners som séljer
skrédddarsydda appar och fardiga appkoncept som en tjénst till slutkunder inom néringsliv, offentlig sektor och
organisationer. Plattformen séljs ocksa direkt till storkunder som har behov av att utveckla och distribuera interna
appar inom den egna organisationen. | Appspotr koncernen ingar ocksa Appsales som &r ett helagt séljbolag
som driver koncernens férsaljning mot partners och aterférséljare. Moderbolaget Appspotr AB har sitt sate i
Goteborg. Dotterbolaget Appsales Sweden AB har sitt sate i Stockholm.



