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SAMMANFATTNING AV ANDRA KVARTALET, 1 APRIL TILL 30 JUNI 2024

e Koncernens nettoomsattning uppgick i kvartalet till 77,9 MSEK (59,2), motsvarande en
O0kning om 31,9%

e Koncernens omsattning i egen e-handel uppgick till 61,5 MSEK (46,7 MSEK), en 6kning
med ca 31,2%

e Den organiska tillvaxten var 31,9% relativt jamforbar period foregaende ar

e Bruttovinstmarginalen uppgick i kvartalet till 62,6% (56,2%)

e Kvartalets EBITDA uppgick till 4,3 MSEK (2,5 MSEK), motsvarande en EBITDA-marginal
om 5,5% (4,2%)

e Kvartalets totala resultat uppgick till -1,6 MSEK (-5,2 MSEK)

e Resultat per aktie for kvartalet uppgar till -0,07 SEK (-0,23 SEK)

e Kassaflode fran den I6pande verksamheten uppgick 3,0 MSEK (4,5 MSEK)

e Nettoskuldsattning vid periodens slut var MSEK 34,8 (28,4)

NYCKELTAL

Apr-juni Apr-juni  Jan-juni Jan-juni Jan-dec
(msek) 2024 2023 2024 2023 2023
Nettoomsattning 77,9 59,2 159,2 136,1 301,1
Nettoomsattningstillvaxt, % 31,9% 0,0% 17,0% 12,0% 4,9%
Bruttovinst 48,9 33,3 99,2 82,8 197,2
Bruttovinstmarginal, % 62,6% 56,2% 61,9% 61,0% 63%
EBITDA 4,3 2,5 9,0 3,7 12,5
EBITDA-marginal, % 5,5% 4,2% 5,6% 2,1% 5,3%
Rorelseresultat (EBIT) -0,7 -3,2 -0,8 -6,3 -5,7
Rorelsemarginal, % -0,9% -5,4% -0,4% -4,6% -1,0%

Periodens resultat -1,6 -5,2 -3,2 -9,0 -10,5



Det andra kvartalet visade pa en stark organisk tilllvaxt om hela 32% till 78,1 MSEK (59,2
MSEK) samtidigt som vi 6kar bruttomarginalen fran 56% till 62,6%.

| tillagg till forsaljningstillvaxten och den 6kade bruttomarginalen levererar vi dven ett lika
starkt resultatlyft under kvartalet dar EBITDA blev 4,3 MSEK (2,5 MSEK). Rensat for en positiv
effekt av tillaggskopeskillingar inkluderat i foregaende ars jamforelseperiod (om 9,2 MSEK)
blir 6kningen i EBITDA for Q2 2024 164% jamfort med samma period foregaende ar.

Vi fortsatter att flytta fram vara positioner ytterligare och kraftigt 6ka vara marknadsandelar
under kvartalet. Tillvaxten pa 32% ska stallas i perspektiv till en fortsatt utmanande
marknad, med avvaktande efterfragan fran konsumenterna. Trots utmaningarna ar detta det
fjarde kvartalet i rad dar vi vaxer organiskt. Det som ar allra mest gladjande ar att alla
portfoljbolag vaxer kraftigt och bidrar till koncernens férsaljningsdkning efter de
forbattringar vi arbetat med senaste 18 manaderna.

Bread and Boxers vaxer med 6ver 50% under Q2, drivet av ett langsiktigt strategiskt arbete i
saval egen e-handel som genom forsaljning via aterforsaljare.

Trendcarpet, Hatshop och KitchenLab véxer alla med mer én 25%, drivet av vart langsiktiga
arbete med kostnadseffektiv tillvaxt genom geografisk expansion, sortimentbreddning och
under Q2 framgangsrik utveckling av vara gruppgemensamma funktioner inom
prestationsbaserad marknadsféring.

Vi har under Q2 fortsatt med att effektivisera och automatisera arbetet inom lager,
kundtjanst, inkdp och marknadsforing. Vi ser tydligast resultat av detta i férbattringen av
bruttomarginalen och i personalkostnaden som andel av omsattningen. Bruttomarginalen
var som namnts under Q2 62,6% (56,2%), drivet av forséaljning av unika produkter med hogre
grundmarginal, samt en effektivare marknadsféring som lett till en lagre grad av rabatterad
omsattning. Personalkostnaden uppgick till 10,1 MSEK (11,0 MSEK), 12,9% av omsattningen
(18,9%), som ett resultat av namnda effektiviserings- och automatiseringsarbete.

Mycket arbete har gjorts under forsta halvaret men mycket mer aterstar och nar vi nu
blickar in i andra halvarets hogsasong gor vi det med sjalvfortroende och hunger. Oavsett
marknadsforutsattningar vill vi fortsatta pa den inslagna vagen med I6nsam tillvaxt och
Okade marknadsandelar. Forhoppningen att forvarva fler bolag till koncernen som vi kan
utveckla och forbattra kvarstar, och med en minskande nettoskuld samtidigt som
I6nsamheten 6kar ser vi forbattrade mojligheter.

Magnus Skoglund
VD, Online Brands Nordic AB



NETTOOMSATTNING OCH TILLVAXT

Koncernens nettoomsattning under det andra kvartalet 2024 uppgick till 77,9 MSEK (59,2
MSEK) av detta var 57,5% eller 44,8 MSEK hanforligt till Camagruppen (Trendcarpet och
Hatshop), 18,1% eller 14,1 MSEK till Bread & Boxers, 18,5% eller 14,4 MSEK hanforligt till
Kitchenlab, 2,7% eller 2,1 MSEK till Nordic Kidswear (Isbjorn) 2,8% eller 2,1 MSEK till Victorins.
Forsaljningen i det senaste forvarvet i foretagsgruppen, Allafréer, utgor ca 0,4% eller 0,3
MSEK.

Fordelning av omsattning (Q2 2024 vs Q2 2023)
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Inom koncernens storsta och resultatmassigt viktigaste dotterbolag, Camagruppen,
genomférdes under 2023 ett omfattande arbete avseende flytt, personal och byte av
lagersystem, vilka hade en negativ paverkan pa forsaljning och I16nsamhet under perioden.
Dessa driftstorningar har vi nu i stor utstrackning komma till ratta med och bolaget ar ater pa
ratt vag och star stabilt avseende bade forsaljning och Ionsamhet.

Utvecklingen inom forsaljningen och det allmdnna konjunkturldaget ser ut att vara fortsatt
relativt god bland koncernens erbjudna produkter och varumarken. Online Brands har upplevt
ett bra andra kvartal 2024 jamfort med jamférbara bolag inom liknande branscher och ser
med tillforsikt fram emot ett starkt andra halvar 2024

NETTOOMSATTNING FORDELAT PA GEOGRAFI OCH DISTRIBUTIONSKANAL

Koncernen uppvisar en fortsatt valdiversifierad forsaljning bade geografiskt och per
distributionskanal.

Koncernens forsaljning dkar utanfor Sverige och vi ser under Q2 att Europa och dvriga Norden
utgor en hogre andel av koncernens forsaljning an tidigare. Europa (utanfor Norden) ar en
viktig tillvaxtmarknad och star for en en andel om ca 32,4% f6ljt av 6vriga Norden med 23,5%.
Sverige star for 43,7% och regionen utanfor Europa drygt 2,3%. Vi fortsatter att investera for
att oka forsaljningen utanfor Sverige. Detta har successivt visat sig vara en framgangsrik



strategi da vi ser att koncernen arbetar sig in pa den internationella marknaden i allt storre
utstrackning.

Sverige ar fortsatt under kvartalet OBAB-koncernens viktigaste geografiska marknad, men vi
ser att forsaljningen inom flertalet av de olika bolagen inom koncernen vaxer starkt inom
ovriga Europa. Europamarknaden ar omfattande och det ar framst dar vi ser den
huvudsakliga tillvaxten i framtiden.
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Omsiéttning fordelat pa kanaler (Q2 2024 vs Q2 2023)

Koncernen har ett 6kat fokus pa egen forsaljning, framst genom e-handel. | takt med att den
egna e-handeln Okar sa far vi dven en battre kontroll pa var logistik, och vi ser att bade
Ionsamheten och kassaflodet forbattras. Koncernens omsattning i egen e-handel uppgick
under Q2 2004 till 61,5 MSEK, en 6kning om ca 31,2% jamfort med samma period 2023.

m E-handel m E-handel
Q2 2024 = Aterforsaljare = Aterforsaljare
» Butik » Butik




NETTOOMSATTNING OCH TILLVAXT MATT SOM RULLANDE 12 MANADER

| diagrammet nedan visas utvecklingen av koncernens rullande 12 manaders (RTM)
nettoomsattning. Under det senaste fyra aren har RTM nettoomsattning okat fran 73 MSEK
vid utgangen av Q3 2020 till ca 325 MSEK vid utgangen av Q2 2024, en omsattningsdkning
med ca 245%.

Nettoomsattning RTM (SEK m)
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BRUTTOVINST
Bruttovinsten (omséttning - varukostnader) for koncernen under det andra kvartalet uppgick
till 48,9 MSEK (43,1 MSEK).

OPERATIONELLA KOSTNADER

Koncernens operationella kostnader sa som driftskostnader, personalkostnader, lager och
marknadsforing arbetas kontinuerligt med att sanka inom koncernen. Inom féretagsadmin
och redovisning bedéms det att det finns relativt stora besparingsmadjligheter nar koncernen
lyckas integrera de forvarvade dotterbolagen fullt ut. Initiativ finns pa plats for forbattrad
kostnadseffektivitet och forsaljningsaktiviteter dver tid.

RESULTAT OCH LONSAMHET

Redovisade rorelseresultatet fore avskrivningar (EBITDA) uppgick till 4,3 MSEK (2,5 MSEK)
under det andra kvartalet 2024 vilket motsvarar en EBITDA-marginal om 5,5% (4,2%).
Foregaende ars EBITDA omfattade en positiv effekt om 9,2 MSEK relaterade till
nedskrivningar av tillaggskopeskillingar, justerat for denna effekt blir tillvaxten under Q2
2024 164% i relation till samma kvartal 2023.

REDOVISAT JUSTERAT EBITDA PER KVARTAL (Q3 2021 — Q2 2024)

Diagrammet nedan visas utvecklingen av EBITDA per kvartal, under den senaste
trearsperioden (justerat for engangseffekter relaterade till bl.a. personalnedragningar,
lagerflytt, byte av diverse lagersystem etc.), samt EBITDA i foérhallande till koncernens
forsaljning.
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JUSTERAT EBITDA MATT SOM RULLANDE 12 MANADER

| diagrammet nedan visas utvecklingen av koncernens rullande 12 manaders (RTM) EBITDA.
Under det senaste tva aren har RTM EBITDA 6kat fran 14,1 MSEK vid utgangen av Q2 2022
till ca 22,7 MSEK vid utgangen av Q2 2024, en 6kning med ca 61,0%.

Justerat EBITDA RTM (SEK m)
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FINANSIELL STALLNING OCH LIKVIDITET

e Koncernens egna kapital uppgar den 30 juni 2024 till 173,5 MSEK (175,2 MSEK)

e Koncernens likvida medel uppgar den 30 juni 2024 till 10,6 MSEK (16,8 MSEK) och
19,7 MSEK av koncernens checkrakningskredit om totalt 24,5 MSEK var utnyttjade

e Rantebarande skulder som inkluderar bl.a. banklan och checkrakningskredit uppgar per
den 30 juni 2024 till 45,4 MSEK (45,2MSEK)

e Nettoskuldsattning vid rapportperiodens slut var 34,8 MSEK (28,4)



KASSAFLODE OCH INVESTERINGAR

Kassaflodet fran den |6pande verksamheten fore forandring av rérelsekapital uppgick under
kvartalet till 0,8 MSEK (-9,6 MSEK). Inklusive forandring av rorelsekapital uppgick kassaflodet
fran den l6pande verksamheten till 3,0 MSEK (-6,1 MSEK).

Det totala kassaflédet under Q2 2024 var 3,0 MSEK (4,5 MSEK).

ANTALET AKTIER PER 2024-06-30 OCH RESULTAT PER AKTIE

Antalet aktier vid rapportperiodens slut uppgick till 22 569 841 st. (22 569 841 st.) Resultatet
per aktie for Q2 uppgick till -0,07 SEK (-0,23 SEK).

Genomsnittligt antal aktier under perioden uppgick till 22 569 841 st (21 637 750 st).



Handelser efter periodens utgang

e Inga vasentliga hiandelser efter periodens utgang
Narstaendetransaktioner

e Inga narstaendetransaktioner har férekommit under rapportperioden
Utsikter for helaret 2024

e Bolaget [amnar inga forsadljnings- eller resultatprognoser

Kommande rapporttillfallen for rikenskapsaret 2024

e Deldrsrapport for perioden januari — september 2024: 14 november 2024

e Delarsrapport for perioden januari — december 2024: 20 februari 2025
Redovisningsprinciper

Denna deldrsrapport har uppréttats i enlighet med Arsredovisningslagen och
Bokféringsnamndens allmanna rad. Fran och med rdakenskapsaret 2014 upprattas
koncernredovisning och arsredovisning med tillampning av BFNAR 2012:1 (K3). Denna

deldrsrapport har inte varit foremal for granskning av koncernens revisor.

For mer utforliga redovisningsprinciper se Bolagets arsredovisning for 2023.



Online Brands-koncernen ar noterat pa Nasdaq First North Growth Market och har som
overgripande mal att skapa aktiedgarvarde genom att driva och utveckla e-handel inom
nuvarande och narliggande segment genom saval organisk tillvaxt inom befintliga
verksamheter som forvarv.

Koncernen bestar idag av moderbolaget Online Brands Nordic AB (publ) samt dotterbolagen:

CaMa Gruppen AB med bas i Goteborg driver online-butiken Trendcarpet, en av
Europas ledande aterforsaljare av mattor med verksamhet i 15 olika lander och
framst riktad mot privatmarknaden. | CaMa Gruppen bedrivs dven en internationell
e-handel fér hattar under varumarket Hatshop.

KitchenLab AB r ett snabbvaxande omnichannel-foretag som saljer koksredskap
framst via e-handel men aven via de befintliga butikerna i Stockholm och Malmé.

Bread & Boxers AB dr ett snabbvaxande e-handelsféretag kant for sina valsittande
underklader och T-shirts for bade dam och herr.

Juvelerare John Victorin i Varberg AB har sedan ar 1907 varit Varbergs mest
framstdende smyckeshandlare och butiken i centrala Varberg ar en institution.

Nordic Kidswear AB designar och saljer hallbara outdoor- och skidklader fér barn och
ungdom under premium-varumarket Isbjorn of Sweden via egen e-handel och
strategiskt utvalda aterforsaljare.

Ideladan AB, bedriver forsaljning av froer och odlingstillbehdr under hemsidan
allafroer.se

Aktien handlas pa Nasdaq First North Growth Market under tickerkoden OBAB. Bolagets
Certified Adviser ar Mangold Fondkommission AB, tel: 08 — 503 01 550, e-post:
info@mangold.se.

KONTAKTINFORMATION

Magnus Skoglund, VD
magnus.skoglund@onlinebrands.se

Thomas Haggkvist, CFO
thomas.haggkvist@onlinebrands.se

POSTADRESS

Online Brands Nordic AB (publ)
Exportgatan 28
422 46 Hisings Backa, Sverige
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RESULTATRAKNING KONCERNEN

2024-04-01 2023-04-01 2024-01-01 2023-01-01 2023-01-01
(msek) 2024-06-30 2023-06-30 2024-06-30 2023-06-30 2023-12-31
Rorelsens intdkter
Nettoomsattning 77,9 59,2 159,2 136,1 301,1
Ovriga rorelseintikter 0,2 9,8 1,0 12,2 14,5
Summa intdkter 78,1 69,0 160,2 148,3 315,6
Rérelsens kostnader
Handelsvaror -29,2 -25,9 -60,9 -53,3 -119,3
Ovriga externa kostnader -34,5 -30,1 -70,6 -67,4 -137,7
Personalkostnader -10,1 -11,0 -19,6 -23,9 -44,9
Justerat EBITDA 4,3 2,0 9,0 3,7 12,5
Engdngskostnader - 0,5 - 3,0 -
Rérelseresultat fore avskrivningar (EBITDA) 4,3 2,5 9,0 6,7 12,5
Avskrivningar materiella anlaggningstillgangar -0,3 -0,4 -0,3 -0,7 -
Avskrivningar immateriella anlaggningstillgangar -4,7 -4,5 -9,4 -9,0 -18,2
Rorelseresultat (EBIT) -0,7 -2,9 -0,8 -6,0 -5,7
Finansiella poster
Rénteintakter och liknande resultatposter - - - - 0,8
Rantekostnader och valutakursdifferenser -0,9 -2,3 -2,4 -3,0 -5,8
Resultat fore skatt -1,6 -5,2 -3,2 -9,0 -10,7
Skatt pa periodens resultat 0 0 0 0 0,2
Periodens resultat -1,6 -5,2 -3,2 -9,0 -10,5
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BALANSRAKNING KONCERNEN

(msek) 2024-06-30 2023-06-30 2023-12-31
Tillgangar

Anléggningstillgdngar

Immateriella anlaggningstillgangar 137,1 154,0 146,4
Materiella anlaggningstillgangar 1,6 2,3 1,9
Finansiella anlaggningstillgangar 1,3 1,9 2,4
Summa Anlaggningstillgangar 140,0 158,2 150,7
Omsdttningstillggngar

Vaulager och forskott till leverantorer 102,0 93,0 89,7
Kundfordringar 13,4 8,6 14,4
Ovriga kortfristiga fordringar 0,9 7,2 3,2
Upplupna intdkter och forutbetalda kostnader 4,9 5,2 4,5
Kassa och bank* 10,6 16,8 12,3
Summa omsattningstillgangar 131,8 130,8 124,1
Summa tillgangar 271,8 289,0 274,8
Eget kapital och skulder

Eget kapital

Aktiekapital 113,2 113,2 113,2
Ovrigt tillskjutet kapital 72,9 69,0 72,9
Balanserade vinstmedel och periodens resultat -12,6 -7,0 9,3
Summa Eget kapital 173,5 175,2 176,8
Avsdttningar

Avséattningar fér uppskjuten skatt 2,7 3,0 2,7
Ovriga avsattningar 8,1 4,4
Summa avsattningar 2,7 11,1 7,1
Langfristiga skulder

Checkrdkningskredit 19,7 22,2 22,3
Langfristiga skulder till kreditinstitut 10,7 16,1 11,6
Ovriga skulder 4,3 - 1,3
Summa langfristiga skulder 34,8 38,3 35,2
Kortfristiga skulder

Kortfristig del av skulder till kreditinstitut 4,9 4,9 5,5
Leverantorsskulder 23,5 27,7 24,8
Skatteskulder 0,2 -0,9 0,2
Ovriga kortfristiga skulder 24,8 20,2 18,6
Upplupna kostnader och forutbetalda intdkter 7,3 12,5 6,6
Summa kortfristiga skulder 60,7 64,4 55,7
Summa Eget kapital och skulder 271,8 289,0 274,8

*Koncernen har en beviljad checkrakningskredit om totalt 24,5 MSEK vilken &r utnyttjad med 19,7 MSEK per

utgangen av Q2 2024.
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FORANDRING EGET KAPITAL | KONCERNEN

2024-04-01 2023-04-01 2024-01-01 2023-01-01 2023-01-01
(msek) 2024-06-30 2023-06-30 2024-06-30 2023-06-30 2023-12-31
Eget kapital vid arets borjan 175,1 157,0 176,8 160,8 160,8
Nyemissioner - 23,4 - 23,4 23,4
Ovrig justering - - - - 3,1
Periodens resultat -1,6 -5,2 -3,3 -9,0 -10,5
Eget kapital vid periodens slut 173,5 175,2 173,5 175,2 176,8

KASSAFLODESANALYS KONCERNEN

2024-04-01 2023-04-01 2024-01-01 2023-01-01 2023-01-01

(msek)

2024-06-30 2023-06-30 2024-06-30 2023-06-30 2023-12-31

Den I6pande verksamheten

Rorelseresultat -0,7 -2,9 -0,8 -6,0 -5,7
Ej kassaflodespaverkande poster 2,3 -4,4 8,0 -1,6 6,5
Betalda réantor -0,8 -2,3 -1,6 -3,0 -5,0
Betald skatt - - - - -1,4
K?ssatlo"de fran denulopande Yerksamheten 0,8 9,6 5,6 10,6 5,6
fore forandring av rorelsekapital

Forandringar av rorelsekapital 2,2 3,5 -7,3 - -5,7
Kassafl6de fran Iopande verksamheten 3,0 -6,1 -1,7 -10,6 -11,3
Kassaflode fran investeringsverksamheten - -1,1 - -1,1 -1,6
Kassaflode fran finansieringsverksamheten - 11,7 - 13,2 9,9
Periodens kassafléde 3,0 4,5 -1,7 1,5 -3,0
Likvida medel vid periodens borjan 7,6 12,3 12,3 15,3 15,3
Likvida medel vid periodens slut 10,6 16,8 10,6 16,8 12,3
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