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Marknadsuppdatering

Nedan redovisas en uppféljning pa nyckeltal for februari i den pagaende virvningskampan-
jen mot volymkunder och partners samt information om framtida nyckeltal och rapportering.

Nar resultatet av den pagaende varvningskampanjen mats for februari visar denna att statistiken fran
november, december, januari nu &r 10,5 stycken signerade kundavtal i snitt pa en (1) séljare och méa-
nad, vilket uppfyller malen i de nyckeltal fér varvningskampanjen som Bolaget satt upp.

Under januari, som hade tv& veckor i effektivt séljarbete p g a julledighet och uppstart pa aret, blev
snittet 5 stycken signerade kundavtal pad en (1) séljare. | februari blev snittet 14 stycken signerade
kundavtal pa en (1) saljare.

Totalt har nu den pagdende varvningskampanjen under november till februari givit 42 stycken signe-
rade kundavtal métt pa en (1) séljare. Genomsnittet av antal appbundles* (i0S/Android/PWA app) per
avtal ar 12 stycken.

Dessa 42 stycken avtal innehaller en av kunden avtalad estimerad behovsvolym av appar de narmas-
te 12 manaderna som totalt representerar en potentiell manatlig &terkommande licensintakt (MRR**)
pé 388 344 kronor vid 100% utfall av estimerad volym. Detta ger en potentiell &rligt &terkommande
licensintakt (ARR***) pa 4 660 128 kronor foérutsatt att avtalens behovsvolym av appar inléses till
100%. MRR och ARR véxer ackumulerat for varje manad enligt SaaS affarsmodellen som bolaget
arbetar efter.

Att avtalens behovsvolym av appar inléses till 100% paverkar bolaget till stor del sjalva resultatet av
genom Customer Development & Success organisationen som hjélper kunderna att uppna sina mal i
avtalen. Chefen for Customer Development & Success Stefanos Papaioannou har sedan 1 mars pa-
borjat sin anstélining i Appspotr och arbetet med denna process.

Vi kan konstatera att nyckeltalen i varvningskampanjen mot volymkunder och partners nu &r stabil
och vaxande. Distributionsstrategin i Appspotr innehéller flera saljkanaler. Utéver varvningskampan-
jen med direktforsaljning mot volymkunder och partners bedrivs ocksé onlineférséljning och partner-
férséljning av white label mot strategiska samarbetspartners.

Det samlade resultatet av forséljningen genom dessa saljkanaler resulterar varje manad i 6kande
marknadsandelar i de marknadsvertikaler man bearbetar samt ett véxande antal appar som bérjar
byggas i plattformen.

Det vaxande antalet byggda appar kommer ocksa resultera i att konverteringen till betalande appar
Okar. Nar kritisk massa uppnatts i marknadsandelar och byggda appar, samt tillvaxt av betalande ap-
par i plattformen sé flyttas sedan fokus till att 6ka snittintékt per kund.

Nyckeltal som bolaget féljer

« Tillvaxttakt antal byggda appar i plattformen

+ Konverteringsgrad betalande appar i plattformen
+ Tillvaxttakt ARR

+ Snittvarde per kund



Appspotr

ARR ar Appspotrs viktigaste finansiella nyckeltal. Det visar vardet av avtalsintdkterna de kommande
12 manaderna. Eftersom kunderna tenderar att stanna lange s& har varje ny ARR-krona ett hogt var-
de.

Bolagets ambition ar att borja rapportera ARR i kommande delarsrapporter. Nyckeltal fr&n varvnings-
kampanjen som rapporterats hittills kommer inte langre att redovisas isolerat da det inte visar hela
vardet i den samlade forséljningen fran alla saljkanaler i ARR.

*Appbundle ar ett paket av totalt tre (3) olika appar, en (1) for iOS + en (1) for Android + en (1) fér PWA
som man bygger och publicerar pa Appspotr 3.

**Monthly Recurring Revenue

**Annual Recurring Revenue
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Om Appspotr

Appspotr erbjuder en plattform med en rik uppséttning verktyg fér utveckling och publicering av professionella
appar till iOS, Android och webben. Plattformen anvands av aterforsaljare och partners som séljer
skraddarsydda appar och fardiga appkoncept som en tjénst till slutkunder inom néringsliv, offentlig sektor och
organisationer. Plattformen séljs ocksa direkt till storkunder som har behov av att utveckla och distribuera interna
appar inom den egna organisationen. | Appspotr koncernen ingar ocksa Appsales som &r en aterforséljare och
agerar likt en sddan men tillfér ocksa sélj och marknadskunskap till Appspotr. Moderbolaget Appspotr AB har
sitt séte i Goteborg. Dotterbolaget Appsales Sweden AB har sitt séte i Stockholm.
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