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SAMMANFATTNING AV FJARDE KVARTALET, 1 OKTOBER TILL 31 DECEMBER, 2024

e Nettoomsattning uppgick i kvartalet till 116,1 MSEK (91,1), motsvarande en 6kning om
27,4%

e Omsattning i egen e-handel uppgick till 99,2 MSEK (75,2 MSEK), en 6kning med ca 30,2%

e Den organiska tillvaxten var 24,3% relativt jamforbar period foregaende ar

e Bruttovinstmarginalen uppgick i kvartalet till 63,0% (62,0%)

e Kvartalets justerade EBITDA uppgick till 14,9 MSEK (8,5 MSEK), motsvarande en justerad
EBITDA-marginal om 12,8% (9,3%), justeringen harror fran en uppskrivning av vardet pa
tillaggskopeskilling.

e Kvartalets EBITDA uppgick till 2,1 MSEK (8,5 MSEK), motsvarande en EBITDA-marginal
om 1,8% (9,3%)

e Kvartalets totala resultat uppgick till -9,6 MSEK (0,4 MSEK)

e Resultat per aktie for kvartalet uppgar till -0,41 SEK (0,04 SEK)

e Kassaflode fran den I6pande verksamheten uppgick till 33,4 MSEK (10,1 MSEK)

e Nettoskuldsattning vid periodens slut var 3,3 MSEK (28,5)

SAMMANFATTNING HELAR 2024, 1 JANUARI TILL 31 DECEMBER

e Nettoomsattning uppgick under aret till 365,6 MSEK (301,1), motsvarande en 6kning om
21,2%

e Proforma inklusive Get Camping uppgick nettoomsattning till 401,0 MSEK

e Koncernens omsattning i egen e-handel uppgick till 294,0 MSEK (252,1 MSEK), en 6kning
med ca 16,6%

e Den organiska tillvaxten var 16,4% relativt foregdende ar

e Bruttovinstmarginalen uppgick under aret till 61,7% (62,1%)

e Arets justerade EBITDA uppgick till 35,1 MSEK (12,5 MSEK), motsvarande en justerad
EBITDA-marginal om 9,5% (4,0%), justeringen harror fran en uppskrivning av vardet pa
tillaggskopeskilling.

e Arets EBITDA uppgick till 22,3 MSEK (12,5 MSEK), motsvarande en EBITDA-marginal om
6,1% (4,0%)

e Proforma inklusive Get Camping uppgick justerat EBITDA till 36,2 MSEK

e Arets totala resultat uppgick till =8,0 MSEK (-10,5 MSEK)

e Resultat per aktie for heldret uppgar till -0,35 SEK (-0,45 SEK)

e Kassaflode fran den I6pande verksamheten uppgick till 27,2 MSEK (-11,3 MSEK)

e Nettoskuldsattning vid arets slut var 3,3 MSEK (28,5)



NYCKELTAL

Okt-dec Okt-dec Jan-dec Jan-dec
(msek) 2024 2023 2024 2023
Nettoomsattning 116,1 91,1 365,6 301,1
Nettoomsattningstillvaxt, % 27,4% 2,1% 13,2% 4,9%
Bruttovinst 72,9 56 227,3 197,2
Bruttovinstmarginal, % 63,0% 62,1% 61,7% 62,0%
Justerat EBITDA 14,9 8,5 35,1 12,5
EBITDA 2,1 8,5 22,3 12,5
EBITDA-marginal, % 1,8% 9,3% 6,1% 4,2%
Rorelseresultat (EBIT) -2,8 2,7 2,8 -5,7
Rorelsemarginal, % -2,4% 3,0% 0,8% -1,9%
Periodens resultat -9,6 0,4 -8,0 -10,5



Rekordkvartal!

Q4 var dnnu ett starkt kvartal dar vi fortsatte var positiva utveckling. E-handelsforsaljningen okade
med 30,2% till 99,2 MSEK (75,2 MSEK), och den totala omséattningen steg med 27,4% till 116,1 MSEK
(91,1 MSEK). Justerat EBITDA 6kade till 14,9 MSEK (8,5 MSEK) och EBITDA-marginalen 6kade till 12,8%
(9,3). Ddarmed blev detta ytterligare ett rekordkvartal med all-time high i férséljning och EBITDA pa
rullande 12 manader. Q4 ar sjatte kvartalet i rad som vi slar féregaende ar i savdl omsattning som
EBITDA. Justeringarna pa EBITDA ar hanforligt till uppjustering av tillaggskopeskillingar. Proforma, om
vi hade konsoliderat GetCamping fran januari, blev omsattningen 401 MSEK med en justerad EBITDA
om 36,2 MSEK pa rullande 12 manader.

Det finns manga hojdpunkter att lyfta fran kvartalet. Storsta bolaget i gruppen Trendcarpet fortsatter
sin kraftiga tillvaxt i en avvaktande marknad. 45% forséaljningsdkning under kvartalet satter punkt for
ett fantastiskt ar med markant 6kning i bade marknadsandel och EBITDA. Gladjande ar att det &r kraftig
tillvaxt i alla marknader, dar Skandinavien och DACH har tillvaxttal éver helar pa ndrmare 50%.

Kitchenlab, nést storsta bolaget i koncernen, avslutar aret med 6ver 30% i total tillvaxt och 42% tillvaxt
i egen e-handel. Kitchenlab - som séljer koksredskap- och tillbehér online och i butik - har framgangsrikt
under kvartalet och aret 6kat bruttomarginalen genom ett ambitidst program att flytta forsaljningen
till egna varumarken. Kitchenlab gar fran forlust 2023 till vinst 2024 tack vare forsaljningsdkningen och
marginallyftet. Ovriga bolag i gruppen vixer ocksa betydligt mer an marknaden under Q4. Bread and
Boxers och Hatshop vaxer med dver 20% i egen e-handel.

Under det fjarde kvartalet, liksom under hela aret, har gruppen haft ett starkt fokus pa att uppna
forsaljningstillvaxt samtidigt som vi har bibehallit bruttomarginalen och marknadsforingsgraden, vilket
vi har lyckats att leverera. Bruttomarginalen var under det fjarde kvartalet 63% (62%) och
marknadsforingsgraden 22% (23%). For att 6ka bruttomarginalen och effektivisera marknadsféringen
har nyckel varit att 6ka andelen unikitet i produkt- och kunderbjudandet, detta har resulterat i en
I6nsam och vdxande ehandel.

Vi har under kvartalet levererat pa forvarvsplanen, dar vi forvarvat Getcamping, som omsatter cirka
35 MSEK 2024 och som séljer campingutrustning online. Getcamping uppfyller vara kriterier for forvarv
dar sortimentet gor att vi kan aktivera geografisk expansion och vara strategier inom alla
marknadsforingskanaler. Vi arbetar metodiskt for att ytterligare starka portféljen med bolag under
2025.

Avslutningsuvis vill jag tacka alla medarbetare for ert harda och dedikerade arbete under aret, som varit
avgorande for den fantastiska utveckling vi haft under 2024. Ocksa ett stort tack till alla aktiedgare for
er fortroende under aret. Vi gar in i 2025 med stor optimism, redo att ta oss an nya utmaningar och
fortsatta den resa vi bara paborjat.

Magnus Skoglund
VD, Online Brands Nordic AB



NETTOOMSATTNING OCH TILLVAXT

Koncernens nettoomséattning under det fjarde kvartalet 2024 uppgick till 116,1 MSEK (93,3
MSEK), av detta var 57,6% eller 66,9 MSEK hanforligt till Trendcarpet, 18,4% eller 21,4 MSEK
hanforbart till Kitchenlab, 9,8% eller 11,4 MSEK till Nordic Kidswear, 7,4% eller 8,6 MSEK
hanforligt till Bread & Boxers, 4,0% eller 4,6 MSEK till Hatshop. Ovriga dotterbolag inom
koncernen utgor gemensamt 2,8% eller 3,2 MSEK. Det senaste forvarvet, GetCamping,
inforlivades in koncernen per den 1 december varfor bolagets bidrog endast marginellt till
koncernens omsattning.

Fordelning av omsattning (Q4 2024 vs Q4 2023)

m Trendcarpet
m Kitchenlab

9,8%

= Trendcarpet

= Kitchenlab

m Nordic KidsWear = Nordic KidsWear

Q4 2024 Q4 2023

m Bread & Boxers = Bread & Boxers

m Hatshop = Hatshop
Ovriga Ovriga
Forsdljning per kvartal (msek)

Q4 2023 Q12024 Q2 2024 Q3 2024 Q4 2024

Under 2024 har var e-handelsverksamhet upplevt en stark tillvaxt med en omsattningsokning
fran 91,1 MSEK vid utgangen av Q4 2023 till 116,1 MSEK vid slutet av Q4 2024. Detta motsvarar
en okning pa cirka 27,5 % pa ett ar. Utvecklingen ar driven av en kombination av 6kad
kundtillstromning, forbattrad marknadsforing och ett mer traffsdkert produktutbud.
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Tillvaxten bekraftar koncernens starka marknadsposition och fortsatta satsning pa tillvaxt
inom de segment Online Brands-koncernen ar verksamt.

Justerat EBITDA per kvartal (msek)

+75,3% 1
14,9
11,2
8,5
Q4 2023 Q1 2024 Q2 2024 Q3 2024 Q4 2024

Online Brands har resultatmassigt upplevt det starkaste kvartalet i koncernens historia och ser
en fortsatt stark tillvaxt aven under 2025. | kombination med en mer effektiv organisation
skapar detta mojligheter for en avsevart forbattrad I6nsamhet.

NETTOOMSATTNING FORDELAT PA GEOGRAFI OCH DISTRIBUTIONSKANAL

Koncernen uppvisar en fortsatt valdiversifierad forsaljning bade geografiskt och per
distributionskanal.

= Sverige m Sverige

= Europa = Europa
Q4 2024 Q4 2023

= Norden = Norden

Utanfor Europa Utanfér Europa

Koncernens forsaljning utanfor Sverige fortsatter att vaxa, och under Q4 har Europa och 6vriga
Norden starkt sin andel av den totala férsaljningen. Europa (exklusive Norden) utgor nu cirka
40,3 %, medan Norden exklusive Sverige star for 21,6 %. Sverige, som fortfarande ar
koncernens storsta enskilda marknad, svarar for 35,6 %, och resterande 2,7 % kommer fran
regioner utanfor Europa. FOr att kapitalisera pa den betydande tillvaxtpotentialen i Europa
intensifierar vi vara satsningar, dar Online Brands Europasatsning fortfarande befinner sigien
expansiv uppstartsfas.



Trots att Sverige forblir en nyckelmarknad for OBAB-koncernen, ser vi en stark utvecklinginom
ovriga Europa, dar flera av koncernens bolag visar kraftig tillvaxt.

Omsiéttning fordelat pa kanaler (Q4 2024 vs Q4 2023)

Koncernen satsar alltmer pa sin egen e-handelsforsaljning. | takt med att den vaxer far vi 6kad
kontroll 6ver logistiken, vilket bidrar till forbattrad I6nsamhet och ett starkare kassaflode.
Under Q4 2024 uppgick omsattningen fran den egna e-handeln till 99,2 MSEK, en tillvaxt pa
cirka 30,3 % jamfort med motsvarande period 2023.

m E-handel m E-handel
Q4 2024 u Aterforsaljare Q4 2023 u Aterforsaljare
= Butik = Butik

NETTOOMSATTNING OCH TILLVAXT MATT SOM RULLANDE 12 MANADER

| diagrammet nedan visas utvecklingen av koncernens rullande 12 manaders
nettoomsattning (RTM). Under det senaste fyra aren har RTM nettoomsattning okat fran 90
MSEK vid utgangen av Q4 2020 till ca 365,6 MSEK vid utgangen av Q4 2024, en
omsattningsdkning med ca 306%. Proforma inklusive Get Camping uppgick nettoomsattning
till 401 MSEK

Nettoomsattning RTM (SEK m)

Q4-20 Q1-21 Q2-21 Q3-21 Q4-21Q1-22Q2-22Q3-22Q4-22Q1-23Q2-2303-2304-23 Q124 Q224 Q324 Q4
2024



BRUTTOVINST
Bruttovinsten (omsattning - varukostnader) for koncernen under det fjarde kvartalet uppgick
till 73,6 MSEK (56,0 MSEK).

OPERATIONELLA KOSTNADER

Avseende koncernens operationella kostnader sa som driftskostnader, personalkostnader,
lager och marknadsforing arbetar vi kontinuerligt for att uppna syneriger i syfte att
effektivisera och sanka dessa inom koncernen. Inom féretagsadmin och redovisning
bedommer i att det fortfarande finns relativt stora besparingsmojligheter nar koncernen
lyckas integrera de forvarvade dotterbolagen fullt ut. Initiativ finns pa plats for forbattrad
kostnadseffektivitet och forsaljningsaktiviteter dver tid.

RESULTAT OCH LONSAMHET
Redovisade rorelseresultatet fore avskrivningar (EBITDA) uppgick till 2,1 MSEK (8,5 MSEK)
under det fjarde kvartalet 2024 vilket motsvarar en EBITDA-marginal om 1,8% (9,3%).

REDOVISAT JUSTERAT EBITDA PER KVARTAL (Q1 2023 — Q4 2024)

Diagrammet nedan visar utvecklingen av EBITDA per kvartal, under den senaste
tvaarsperioden (justerat for tillaggskdpeskillingar, engangseffekter relaterade till bl.a.
personalneddragningar, lagerflytt, lagersystem etc.) samt EBITDA i forhallande till
koncernens forsaljning.

12,4% 12,8%

6,8% 5,8%
. ,8% 5,5%
4,8% £0%

11,2
8,5
5,1
39 43

Q12023 Q2 2023 Q3 2023 Q4 2023 Q12024 Q2 2024 Q3 2024 Q4 2024

. Justerat EBITDA (SEK m)

Justerad EBITDA marginal

JUSTERAT EBITDA MATT SOM RULLANDE 12 MANADER

| diagrammet nedan visas utvecklingen av koncernens rullande 12 manaders (RTM) justerat
EBITDA. Under det senaste tva aren har RTM justerat EBITDA okat fran 14,1 MSEK vid
utgangen av Q2 2022 till ca 35,2 MSEK vid utgangen av Q4 2024, en 6kning med ca 149,6%.
Proforma inklusive Get Camping uppgick justerat EBITDA till 36,2 MSEK.



Justerat EBITDA RTM (SEK m)

Q2-22 Q3-22 Q4-22 Q1-23 Q2-23 Q3-23 Q4-23 Q124 Q224 Q324 Q42024

FINANSIELL STALLNING OCH LIKVIDITET

e Koncernens egna kapital uppgar den 31 december 2024 till 175,7 MSEK (176,8 MSEK)

e Koncernens likvida medel uppgar den 31 december 2024 till 16,6 MSEK (12,3 MSEK) samt
17,5 MSEK tillgangligt av koncernens checkrakningskredit om totalt 24,5 MSEK.

e Rantebarande skulder som inkluderar bl.a. banklan och checkrakningskredit uppgar per
den 31 december 2024 till 20,0 MSEK (40,7 MSEK)

e Nettoskuldsattning vid rapportperiodens slut var 3,3 MSEK (28,5)

KASSAFLODE OCH INVESTERINGAR

Kassaflodet fran den |6pande verksamheten fore forandring av rérelsekapital uppgick under
kvartalet till 10,8 MSEK (4,7 MSEK). Inklusive fordandring av rorelsekapital uppgick kassaflodet
fran den l6pande verksamheten till 33,4 MSEK (10,1 MSEK).

Det totala kassaflédet under Q4 2024 var 4,6 MSEK (3,3 MSEK).

ANTALET AKTIER PER 2024-12-31 OCH RESULTAT PER AKTIE

Antalet aktier vid rapportperiodens slut uppgick till 23 167 110 st (22 569 841 st). Resultat
per aktie for Q4 uppgick till -0,41 SEK (0,018 SEK).

Genomsnittligt antal aktier under perioden uppgick till 22 578 023 st (22 569 841 st).



Narstaendetransaktioner

e Inga narstaendetransaktioner utdver det som offentliggjorts genom pressreleaser har
forekommit under rapportperioden

Utsikter for helaret 2025
e Bolaget [amnar inga forsadljnings- eller resultatprognoser
Kommande rapport- och staimmotilfillen fér rakenskapsaret 2025

e 25 APRIL 2025 - Offentliggérande av arsredovisning 2024
e 15 MAJ 2025 - Delarsrapport for perioden januari — mars 2025
e 22 MAJ 2025 - Arsstimma 2025

e 21 augusti 2025 - Delarsrapport for perioden januari — juni 2025
e 19 November 2025 - Delarsrapport fér perioden januari — september 2025

e 20 februari 2026 - Deldrsrapport for perioden januari — december 2025

Resultatdisposition

Styrelsen avser, att till kommande arsstamma, foresla till att ingen utdelning lamnas for
rakenskapsaret 2024 och att arsstammans forfogande stdende medel éverfors i ny rakning.

Redovisningsprinciper

Denna deldrsrapport har upprattats i enlighet med Arsredovisningslagen och
Bokféringsnamndens allmanna rad. Fran och med rdakenskapsaret 2014 upprattas
koncernredovisning och arsredovisning med tillampning av BFNAR 2012:1 (K3). Denna

deldrsrapport har inte varit foremal for granskning av koncernens revisor.

For mer utforliga redovisningsprinciper se Bolagets arsredovisning for 2023.
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Online Brands-koncernen ar noterat pa Nasdaq First North Growth Market och har som
overgripande mal att skapa aktiedgarvarde genom att driva och utveckla e-handel inom
nuvarande och narliggande segment genom saval organisk tillvaxt inom befintliga
verksamheter som forvarv.

Koncernen bestar idag av moderbolaget Online Brands Nordic AB (publ) samt dotterbolagen:

CaMa Gruppen AB med bas i Goteborg driver online-butiken Trendcarpet, en av
Europas ledande aterforséaljare av mattor med verksamhet i 15 olika lander och
framst riktad mot privatmarknaden. | CaMa Gruppen bedrivs dven en internationell
e-handel fér hattar under varumarket Hatshop.

KitchenLab AB ar ett snabbvaxande omnichannel-foretag som saljer koksredskap
framst via e-handel men aven via de befintliga butikerna i Stockholm och Malmé.

Bread & Boxers AB dr ett snabbvaxande e-handelsféretag kant for sina valsittande
underklader och T-shirts for bade dam och herr.

Juvelerare John Victorin i Varberg AB har sedan ar 1907 varit Varbergs mest
framstdende smyckeshandlare och butiken i centrala Varberg ar en institution.

Nordic Kidswear AB designar och séljer hallbara outdoor- och skidklader for barn och
ungdom under premium-varumarket Isbjorn of Sweden via egen e-handel och
strategiskt utvalda aterforsaljare.

Getcamping AB dr ett snabbviixande foretag inom férsdljning av utrustning inom
camping och friluftsliv med en begynnande internationell distributionssatsning och en
egen véxande e-handel.

Ideladan AB, bedriver forsaljning av froer och odlingstillbehdr under hemsidan
allafroer.se

Aktien handlas pa Nasdaq First North Growth Market under tickerkoden OBAB. Bolagets
Certified Adviser ar Mangold Fondkommission AB, tel: 08 — 503 01 550, e-post:
info@mangold.se.

KONTAKTINFORMATION

Magnus Skoglund, VD
magnus.skoglund@onlinebrands.se

Thomas Haggkvist, CFO
thomas.haggkvist@onlinebrands.se

POSTADRESS

Online Brands Nordic AB (publ)
Exportgatan 28

422 46 Hisings Backa, Sverige
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RESULTATRAKNING KONCERNEN

2024-10-01 2023-10-01 2024-01-01 2023-01-01
(msek) 2024-12-31 2023-12-31 2024-12-31 2023-12-31
Rorelsens intdikter
Nettoomsattning 116,1 91,1 365,6 301,1
Ovriga rorelseintikter 0,8 2,2 2,7 14,5
Summa intakter 116,9 93,3 368,3 315,6
Rérelsens kostnader
Handelsvaror -43,2 -35,5 -141,0 -119,3
Ovriga externa kostnader -47,0 -38,5 -151,2 -137,7
Personalkostnader -11,7 -10,8 -41,0 -44,9
Justerat rérelseresultat fore avskrivningar (EBITDA) 14,9 85 35,1 12,5
Engangskostnader hanforbara till uppvardering av
tillaggskopeskillingar -12,8 - -12,8 -
Rérelseresultat fore avskrivningar (EBITDA) 2,1 85 22,3 12,5
Avskrivningar materiella anlaggningstillgangar -0,2 -0,9 -0,7 -
Avskrivningar av goodwill -4,7 -4,9 -18,8 -18,2
Rorelseresultat efter avskrivningar och engangsposter (EBIT) -2,8 2,7 2,8 -5,7
Finansiella poster
Ranteintakter och liknande resultatposter - 0,2 - 0,8
Rantekostnader och valutakursdifferenser -2,9 -2,5 -6,9 -5,8
Resultat fore skatt -5,7 0,4 -4,1 -10,7
Skatt pa periodens resultat -3,9 - -3,9 0,2
Periodens resultat -9,6 0,4 -8,0 -10,5
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BALANSRAKNING KONCERNEN

(msek) 2024-12-31 2023-12-31
Tillgangar

Anldggningstillgangar

Immateriella anlaggningstillgangar 134,2 146,4
Materiella anlaggningstillgangar 1,5 1,9
Finansiella anlaggningstillgangar 1,7 2,4
Summa Anlaggningstillgangar 137,4 150,7

Omsdittningstillgangar

Vaulager och forskott till leverantérer 108,2 89,7
Kundfordringar 7,9 14,4
Ovriga kortfristiga fordringar 2,3 3,2
Upplupna intdkter och férutbetalda kostnader 6,4 4,5
Kassa och bank* 16,6 12,3
Summa omsattningstillgangar 141,4 124,1
Summa tillgangar 278,8 274,8

Eget kapital och skulder

Eget kapital

Aktiekapital 116,2 113,2
Ovrigt tillskjutet kapital 76,8 72,9
Balanserade vinstmedel och periodens resultat -17,2 -9,3
Summa Eget kapital 175,7 176,8
Avsdttningar

Avsattningar for uppskjuten skatt 2,7 2,7
Uppskattade varde tillaggskopeskillingar 15,9 44
Summa avsattningar 18,6 7,1
Langfristiga skulder

Checkrakningskredit* 7,0 22,3
Langfristiga skulder till kreditinstitut 8,1 11,6
Ovriga skulder - 1,3
Summa langfristiga skulder 15,1 35,2

Kortfristiga skulder

Kortfristig del av skulder till kreditinstitut 6,0 5,5
Leverantorsskulder 27,0 24,8
Skatteskulder 25,8 16,4
Ovriga kortfristiga skulder 2,9 2,4
Upplupna kostnader och forutbetalda intakter 7,9 6,6
Summa kortfristiga skulder 85,4 55,7
Summa Eget kapital och skulder 278,8 274,8

*Koncernen har en beviljad checkrakningskredit om totalt 24,5 MSEK vilken &r utnyttjad med 7,0 MSEK per
utgangen av Q4 2024.



FORANDRING EGET KAPITAL | KONCERNEN

2024-10-01 2023-10-01 2024-01-01 2023-01-01
(msek) 2024-12-31 2023-12-31 2024-12-31 2023-12-31
Eget kapital vid arets borjan 178,3 173,3 176,8 160,8
Nyemissioner - 7 23,4
Ovrig justering 3,1 - 3,1
Periodens resultat -9,6 0,4 -8,0 -10,5
Eget kapital vid periodens slut 175,7 176,8 175,7 176,8
KASSAFLODESANALYS KONCERNEN
(msek) 2024-10-01- 2023-10-01 2024-01-01 2023-01-01
2024-12-31 2023-12-31 2024-12-31 2023-12-31
Den I6pande verksamheten
Rorelseresultat -2,8 2,7 2,8 -5,7
Ej kassaflodespaverkande poster:
Virdeféréndring tilldggskdpeskilling 11,6 - 11,6 -12,0
Goodwill 4,9 4,9 19,5 19,5
Kurdifferenser -1,1 - -2,0 -1,0
Betalda réantor -1,8 -1,5 -4,9 -5,0
Betald skatt - -1,4 - -1,4
Kassafléde fran den I6pande verksamheten fore 10,8 4,7 27,0 -5,6
forandring av rérelsekapital
Forandring rorelsefordringar 2,1 7,8 -13,1 2,1
Forandringar av rorelseskulder 20,5 -2,4 13,3 -7,8
Kassafl6de fran Iopande verksamheten 33,4 10,1 27,2 -11,3
Kassaflode fran investeringsverksamheten -3,0 -0,3 -3,2 -1,6
Finansieringsverksamheten
Amortering -11,3 -1,3 -4,4 -6,9
Nyemission - - - 22,9
Forandring av checkrakningskredit -14,5 -5,2 -15,3 -6,1
Kassafl6de fran finansieringsverksamheten -25,8 -6,5 -19,7 9,9
Periodens kassafléde 4,6 3,3 4,3 -3,0
Likvida medel vid periodens borjan 12,0 9,0 12,3 15,3
Likvida medel vid periodens slut 16,6 12,3 16,6 12,3
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